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Abstract  

This research aims to study advertising as a visual and 

expressive phenomenon that transcends its traditional 

commercial function, transforming into a cultural and 

artistic product subject to the criteria of aesthetics. The 

research problem stems from the complex intersection 

between the utilitarian purpose of advertising 

(marketing and attraction) and the aesthetic and 

expressive values employed by the designer to achieve 

this purpose, as well as the extent to which these values 

are influenced by the philosophical shifts in the 

concepts of beauty and ugliness. The study adopts a 

descriptive-analytical approach to deconstruct the 

aesthetic vocabulary of advertising—such as design, 

colors, fonts, contrast, motion, symbolism, and 

lighting—and then proceeds to discuss its philosophical 

and expressive dimensions. 

The research is divided into two main sections. The 

first section addresses the aesthetic vocabulary in 

advertising through two subsections that focus on the 

visual and auditory structure, as well as the 

mechanisms of interaction and visual impact. 

Meanwhile, the second section discusses the expressive 

aspect of advertising and its philosophical dimensions between beauty and ugliness across two 

subsections that investigate the language of advertising expression and the philosophical 

dialectic of aesthetic values. The study reached a set of results, most notably that modern 

advertising is no longer merely a tool for displaying commodities, but has rather become an 

expressive medium that reproduces the aesthetic and philosophical standards of society. 

Furthermore, "ugliness" in its philosophical sense may be employed in advertising as a visual 

shock tool to achieve higher attention-grabbing results. The study recommends the necessity of 

deepening philosophical and aesthetic awareness among advertising designers to ensure the 

elevation of public taste without undermining the marketing function. 

Keywords :  Advertising, Aesthetic Vocabulary, Advertising Expression, Philosophy of Beauty  

  and Ugliness, Visual Design. 
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 الاعلان ومفرداته الجمالية والتعبيرية
 عمػػػي زايػػػػخ رسػػػػغ السػػػػػزاني , محدػػغ عمػي حدػػػػػػيغ

 قدع الفشػف التذكيمية / كمية الفشػف الجسيمة / , البرخة
 

  المدتخلص:
التقميجية لتتحػؿ إلى ييجؼ ىحا البحث إلى دراسة الإعلاف بػصفو ضاىخة برخية وتعبيخية تتجاوز وضيفتيا التجارية 

مشتج ثقافي وفشي يخزع لسعاييخ عمع الجساؿ ,  تشبع مذكمة الجراسة مغ التجاخل السعقج بيغ الغاية الشفعية للإعلاف )التدػيق 
 والجحب( والكيع الجسالية والتعبيخية التي يػضفيا السرسع لتحقيق ىحه الغاية، ومجػ تأثخ ىحه الكيع بالتحػلات الفمدفية لسفيػمي
الجساؿ والكبح. يعتسج البحث عمى السشيج الػصفي التحميمي لتفكيظ السفخدات الجسالية للإعلاف مثل الترسيع، الألػاف، 

 .الخصػط، التبايغ، الحخكة، الخمدية، والإضاءة، ثع يشتقل لسشاقذة أبعادىا الفمدفية والتعبيخية
ات الجسالية في الإعلاف مغ خلاؿ مصمبيغ ركدا عمى وقدع البحث إلى مبحثيغ رئيدييغ؛ تشاوؿ السبحث الأوؿ السفخد

البشية البرخية والدسعية، وآليات التفاعل والتأثيخ البرخؼ. بيشسا ناقر السبحث الثاني الجانب التعبيخؼ للإعلاف وأبعاده 
الية. وتػصل البحث إلى الفمدفية بيغ الجساؿ والكبح عبخ مصمبيغ استقريا لغة التعبيخ الإعلاني والججلية الفمدفية لمكيع الجس

مجسػعة مغ الشتائج أبخزىا أف الإعلاف الحجيث لع يعج مجخد أداة لعخض الدمع، بل أصبح وسيصاً تعبيخياً يعيج إنتاج السعاييخ 
الجسالية والفمدفية لمسجتسع، وأف "الكبح" بسفيػمو الفمدفي قج يػضف إعلاناً كأداة صجمة برخية لتحقيق جحب انتباه أعمى. 

الجراسة بزخورة تعسيق الػعي الفمدفي والجسالي لجػ مرسسي الإعلانات لزساف الارتقاء بالحوؽ العاـ دوف الإخلاؿ تػصي 
 .بالػضيفة التدػيكية

 .الإعلاف، السفخدات الجسالية، التعبيخ الإعلاني، فمدفة الجساؿ والكبح، الترسيع البرخؼ  :الكلمات المفتاحية
 المقجمة:

يعج الإعلاف في العرخ الخاىغ أحج أبخز السلامح البرخية والثقافية التي تذكل الػعي اليػمي لمسجتسعات، فيػ لع يعج 
مجخد وسيمة تجارية تيجؼ إلى تخويج سمعة أو خجمة فحدب، بل تحػؿ إلى بشية اترالية معقجة تتجاخل فييا الفشػف والتكشػلػجيا 

علاف في قجرتو عمى صياةة رسائل مكثفة تعتسج في الأساس عمى السفخدات الجسالية والعمػـ الإندانية. وتكسغ أىسية الإ
والتعبيخية لإحجاث استجابة شعػرية وسمػكية لجػ الستمقي. إف تػضيف عشاصخ الترسيع، والمػف، والخط، والحخكة، والزػء، 

عمى اختخاؽ الػعي وتحخيظ الجوافع الإندانية. والخمد، لا يقف عشج حجود التدييغ الخارجي، بل يستج ليذكل لغة برخية قادرة 
ومغ ىشا، يكتدب ىحا البحث أىسية بالغة مغ خلاؿ تدميصو الزػء عمى السعاييخ الفشية والفمدفية التي تحكع صشاعة الرػرة 

ستصيكية، وتداعج الإعلانية، مسا يديع في رفج السكتبة الأكاديسية بجراسة نقجية تفكظ شفخات الخصاب الإعلاني وتحمل أبعاده الا
 .السرسسيغ والسخصصيغ عمى فيع أعسق لآليات التأثيخ البرخؼ والدسعي

وتتبمػر مذكمة البحث في وجػد فجػة معخفية وتصبيكية تتعمق بكيفية مػازنة الإعلاف بيغ وضيفتو البخاةساتية الشفعية وقيستو 
العالع السعاصخ. فالإعلاف يػاجو تحجياً مدتسخاً في كيفية  الجسالية التعبيخية، خاصة في ضل التجفق البرخؼ اليائل الحؼ يذيجه

جحب انتباه السدتيمظ دوف الػقػع في الابتحاؿ أو التكخار، وىػ ما يجفعو أحياناً إلى تجاوز السعاييخ الجسالية السدتقخة وتػضيف 
حه السذكمة عشجما نتداءؿ عغ مجػ مفاليع مغايخة مثل "الكبح الفشي" أو الرجمة البرخية كاستخاتيجية تعبيخية. وتتزاعف ى
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مذخوعية الإعلاف كسشتج فشي يخزع لمسداءلة الفمدفية حػؿ قيع الجساؿ والكبح، وكيف يسكغ لمسفخدات التذكيمية والتعبيخية أف 
سكششا ترشع دلالات تتجاوز السعشى الدصحي لمسشتج. وبشاءً عمى ىحا التجاخل السعقج بيغ الفغ والػضيفة، والفمدفة والتصبيق، ي

 :صياةة التداؤؿ الجػىخؼ الحؼ تدعى ىحه الجراسة للإجابة عشو
كيف تتذكل السفخدات الجسالية والتعبيخية في الإعلاف، وما ىي شبيعة العلاقة الفمدفية التي  :الدؤاؿ الخئيدي لمبحث

 تخبصو بسفيػمي الجساؿ والكبح في سياؽ تحقيق وضيفتو الاترالية؟
 : اهمية البحث والحاجة اليه-

تكتدب الجراسات العمسية الستخررة ىحه في مجاؿ الشحت الإعلاني أىسية محػرية، إذ تذكل أداة أساسية لفيع شبيعة 
ىحا الفغ وآليات تأثيخه في الفزاء السجتسعي العاـ، بسا يذسل الجػانب الجسالية والفمدفية والاجتساعية، وييجمغ خلاؿ تقجيع 

ف في الشحت العالسي السعاصخ، مغ خلاؿ تحميل العلاقة بيغ التعبيخ الجسالي والػضيفة إشار شامل يتيح دراسة فمدفة الإعلا
الإعلانية، وبياف كيف يسكغ لمعسل الشحتي أف يتحقق مغ خلالو تأثيخ إقشاعي مدتجاـ برخيًا وثقافيًا، كسا ييتع البحث في إثخاء 

يع حخكة الأحجاث الفشية وتفاعلاتيا داخل السجتسع، مع التخكيد السعخفة الشطخية والعسمية عمى حج سػاء، بسا يسكّغ القارغ مغ ف
 عمى قجرة الشحت عمى أف يكػف وسيمة فعّالة لمتػاصل الثقافي وتعديد الػعي الجسالي.

ولا يقترخ أثخ البحث عمى السدتػػ السعخفي فحدب، بل يستج إلى السدتػػ التشفيحؼ والسجتسعي، مغ خلاؿ الحاجة الى  
غ لفغ الشحت أف يديع في إثخاء الحياة اليػمية، وتحقيق مكاسب معشػية ومادية للأفخاد والجساعات، وتعديد تػضيح كيف يسك

دور الثقافة والفغ في صياةة رؤػ مجتسعية متقجمة، ومغ ىحا السشصمق، يسثل العسل الشحتي الإعلاني جدخًا بيغ الفمدفة 
ا لجراسة الفغ في سياقو السعاصخ وفيع كيفية مداىستو في بشاء وعي ثقافي والجساؿ والتأثيخ الاجتساعي، مسا يجعمو نسػذجًا حيً 

 . وجسالي متكامل، يعكذ حزػر الفغ في الحياة اليػمية ويبخز قيسو الستعجدة عمى مدتػيات معخفية وعسمية واجتساعية
 هجف البحث : -

 ييجؼ البحث إلى دراسة الجػانب الجسالية والتعبيخية في الشحت الاعلاني السعاصخ 
 حجود البحث : -
 الحجود المهضهعية : -

 تقترخ عمى دراسة السشحػتات الاعلانية بأنػاعيا التجارية والبيئية والدياحية  . 
صػر الشحت الإعلاني العالسي، حيث نطخًا لأنيا تسثل مخحمة حاسسة في ت 2026 -2005: مغ العاـ الحجود الزمانية  -

شيج ىحاف العقجاف تغيّخات كبيخة في الأساليب الفشية والتقشيات السدتخجمة، بالإضافة إلى بخوز اتجاىات ججيجة في دمج 
ج الجسالية والفمدفة مع الػضيفة الإعلانية، كسا تسيدت ىحه الفتخة بتػسع انتذار الشحت الإعلاني في الفزاءات العامة، وتداي

تأثيخه عمى السجتسع والثقافة البرخية، ما يجعل دراسة ىحا الإشار الدمشي ضخورية لفيع فمدفة الإعلاف الشحتي في سياقو 
 .السعاصخ

 الحجود المكانية : -
امة تذسل الحجود السكانية اوربا وامخيكا وشخؽ اسيا  نطخا لأنيا اكثخ الجوؿ التي يتػاجج فييا الشحت الاعلاني ويشجحب الييا الع

 .ويؤثخ فييع ويثبت تػاججه
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 تحجيج المرطلحات 
ما يُشذخ في الصخؽ أو  -  .أعمغَ/ أعمغَ بػ/ أعمغَ عغالسرجر  )لغير المرجر( :اعلان جمع اعلانات  الاعلان لغة : -

 .الإعلانات()تميفديػنيّ، صفحة ،  لػحة  إعلان-: أف يصَّمع الشَّاسُ عميو ويدتجيبػا لو المعلِن  وسائل الإعلاـ مِسَّا ييعُّ 
تكميف مغ السحكسة أو الشيابة بإحزار شخز اعلاف قانػني:   .تبميغ الأفخاد بالقخارات عغ شخيق الإدارة اعلاف ادارؼ : 

 (Omar , 2008 ) .أو إعلامو بالحكع

لتعخيف الجسيػر بسشذأة تجارية او صشاعية ، واقشاعو  بامتياز ىػ" مجسػعة الػسائل السدتخجمة الاعلان اصطلاحاً:  -
  (AI_Ameri, 2007) "مشتجاتيا والايعاز لذخاء ما يحتاجو الييا

ىػ العسمية الفشية الشحتية التي مغ خلاليا يتع استقجاـ مجسػعة السعاييخ الجسالية الفشية    :التعريف الاجرائي للنحت الاعلاني-
القائسة عمى التشاسق بيغ الفكخة والعسل في عسل نحتي يحقق مرمحة نفعية مادية وبعج )ووعي( فكخؼ اجتساعي وفشي تخويجاً 

  .لػ)سمعة او فكخة( معيشة، بيجؼ استجابة الجسيػر وجحبيع ليا

 ر الىظري :الاطا

 :العلاقة بيه الفه والاعلان -

في إشارٍ  يُعجّ الإعلاف أحج أبخز الػسائط التػاصمية في العرخ الحجيث، إذ يجسع بيغ البعج الإخبارؼ والبعج الإقشاعي
برخؼ ولفطي يدعى إلى التأثيخ في الستمقي وتػجيو سمػكو، ةيخ أفّ الإعلاف، عمى الخةع مغ شابعو التجارؼ والػضيفي، لا 
يسكغ فيسو فيسًا كاملًا دوف الشطخ إلى مكػّناتو الفشية والجسالية التي تُكدبو قجرتو عمى الإيحاء والتأثيخ، فالفغ، مغ جيتو، 

نذاشًا إندانيًا حخِّا يتجاوز السشفعة السباشخة، وييجؼ إلى التعبيخ وإنتاج الستعة الجسالية، ومغ ثعّ تشذأ علاقة يُعخَّؼ باعتباره 
لكشو في —مغ شكل ولػف وصػرة وإيقاع—مخكّبة بيغ الإعلاف والفغ: فالإعلاف يػضّف الأدوات الجسالية التي يصػّرىا الفغ

ية ىي الإقشاع، وانصلاقًا مغ ىحا التجاخل، تبخز الحاجة إلى دراسة السفخدات الجسالية الػقت نفدو يُعيج تػجيييا لخجمة ةاية عسم
والتعبيخية في الإعلاف دراسة تحميمية تكذف كيف يتحػّؿ ما ىػ فشي حخّ إلى آلية رمدية تخجـ ةخضًا تػاصميًا ونفعيًا، دوف أف 

عجد مغ السفكخيغ الحيغ يخوف الفغ نذاشًا حخِّا ةيخ مػجّو  تفقج قيستو الجسالية كػسيط برخؼ، وفي ىحا الدياؽ تتقاشع آراء
بالسشفعة، مسا يتيح فيسًا أعسق لجور العشاصخ الجسالية في الإعلاف وكيفية انتقاليا مغ فزاء التعبيخ الخالز إلى فزاء التأثيخ 

 .الإعلاني
الشفعي أو الغائي السباشخ، وىػ ما أف الفغ، في نطخ العجيج مغ السفكخيغ، يتدع بصبيعة حخة تدتعري عمى التفديخ 

،   Karl Lange (1900-1834)، لانج  Henri Delacroix (1937-1873)يتجمى في أشخوحات كل مغ ىشخؼ دولاكخوا 
لا يبجأ إلا حيغ يتحخر الإنداف مغ ضغػط الحياة العسمية، مسا  ,  فالفغ عشج دولاكخوا (James Sully (1923-1842)وسمي 

مع ما ذىب  وىػ ما يتػافق يعشي أف العسل الفشي لا يُشتَج بجافع الحاجة ، بل مغ انجفاع داخمي يدعى إلى التعبيخ الخالز, 
ط بأؼ ةخض عسمي، بل تشبع مغ إليو لانج حيغ رأػ أف الفغ يقػـ عمى لحة قائسة عمى الػىع أؼ متعة جسالية خالرة لا تختب

يذبع الحوؽ دوف أف يخجـ ةاية نفعية، أما الفيمدػؼ الإنجميدؼ سمي، فقج حافع عمى جػىخ ىحا الترػر الحخ  , وىع جسيل
لمفغ، لكشو أضاؼ بُعجًا تػاصميًا حيغ رأػ أف الفغ يػلِّج لحة لراحبو كسا يثيخ انصباعات جسالية لجػ الستمقي، دوف أف يكػف 

يًا لأؼ ةاية نفعية. مغ خلاؿ ىحه الخؤػ الستقاربة، تتزح ملامح أشخوحة فمدفية مفادىا أف الفغ نذاط إنداني حخ، مػجَّ 
 & Hetsroni ) يتجاوز حجود السشفعة والسرمحة، ليُحقّق تجخبة جسالية خالرة تُعبّخ عغ عسق الػججاف الإنداني واستقلاليتو

Tukachinsky, 2005)
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ةيخ أف الترػر الحؼ يخبط الفغ بالتحخر مغ الغاية والسشفعة يػاجو إشكالًا حيغ نشطخ إلى بعس السسارسات الفشية 
ـ أحيانًا في صيغ جسالية تُثيخ الانفعاؿ وتُجىر الستمقي، رةع أنيا تيجؼ أساساً   السعاصخة، وعمى رأسيا الإعلانات، والتي تُقجَّ

ة, وىشا يثار التداؤؿ: كيف يسكغ اعتبار الإعلاف فشًا، في الػقت الحؼ يدتيجؼ فيو مشفعة تجارية إلى التخويج لسشتج أو خجم
فإذا كاف  محزة؟ إف الإجابة عغ ىحا الإشكاؿ تقتزي التسييد بيغ الفغ مغ حيث الغاية، والفغ مغ حيث الػسيمة والتعبيخ، 

عبخ وسائل فشية تتصمب إبجاعاً حكيكياً عمى مدتػػ الرػرة، والإخخاج، الإعلاف يُشتج أساسًا بجافع نفعي، فإنو مع ذلظ قج يُشجد 
والرػت، والإيحاء الخمدؼ,  ومغ ثع يسكغ اعتباره فشًا تصبيكيًا أو فشًا وضيفيًا يختمف عغ الفغ الخالز، دوف أف يُمغي بالزخورة 

في بعس  –ستحخرة مغ السشفعة، لكشو يطل قادرًا قيستو الجسالية, بيحا السعشى، فالإعلاف لا يُجدَج الفغ في صػرتو الشكية ال
 .عمى إنتاج لحطة جسالية تسشح الستمقي لحة فشية حكيكية، حتى وإف كانت مػجية في إشار وضيفة تدػيكية –تجمياتو 

اىشا نحػ لفشاف كائغ يستمظ شفافية إدراكية تجعمو يمتقط ما يغيب عغ الآخخيغ ، يستمظ القجرة الفخيجة عمى إعادة تػجيو انتباو 
تفاصيل الحياة التي كثيخًا ما نتجاوزىا وسط زحاـ الانذغالات اليػمية وتخكيدنا في الػضيفة أو الػاجب، إنو لا يمتقط أؼ لحطة 
عابخة، بل يختار تمظ المحطات التي تحسل في شياتيا أثخًا شعػريًا خاصًا: نطخة صامتة، حخكة عفػية، مػقف بديط يشبس 

يعيج تذكيل ىحه المحطات بصخيقة تػقع فيشا الجىذة أو الخاحة أو البيجة ومغ ىحا السشطػر، يسكغ  بالسعشى ومغ خلاؿ فشو،
القػؿ إف الإعلاف يذابو الفغ في ىحه الػضيفة، إذ يقػـ بتدميط الزػء عمى أشياء قج لا نػلييا اىتسامًا لػلا الإخخاج الجسالي 

جحاب  إبخاز الذيء، بل يجعمشا نذعخ بأنو يشقرشا، ويرػّره لشا في إشارالحؼ يسشحو الإعلاف ليا إلا أف الإعلاف لا يكتفي ب
كاف ذا ةاية نفعية، يػضف أسمػبًا فشيًا لتحخيظ الاستجابة الشفدية، ويعيج  ,يثيخ مخيمتشا ويخاشب وججانشا, وىكحا، فإف الإعلاف

 .تعخيف الاحتياجات عبخ صػرة جسالية قادرة عمى التأثيخ
الفغ يستاز بكػنو صػرة أصيمة  لكغ نجج باف يف الفغ يذكل مػضػع خلافي وةيخ متفق عميو، عمى الخةع مغ أف تعخ 

ومتفخّدة، إذ يحسل في شياتو رسالة إندانية عالسية ويتخح صيغة مغ صيغ التعبيخ العسيق، القادر عمى تجاوز حجود المغة 
ورةع استخجامو للأدوات البرخية والفشية، فإنو في  والسكاف ليلامذ الػججاف البذخؼ برػرة مباشخة ومفيػمة، أما الإعلاف،

جػىخه يطل تكخارًا لرػرة نسصية مػجية نحػ ةاية استيلاكية، مسا يفقجه في الغالب عشرخؼ الأصالة والتفخد، ةيخ أف ىحا 
لسرسع في تػضيف الحكع ليذ مصمقًا، فيشاؾ إعلانات استثشائية تكاد تخقى إلى مراؼ الأعساؿ الفشية، لا سيسا عشجما يُبجع ا

تقشيات ةيخ مألػفة أو أفكار مبتكخة تُكدب العسل الإعلاني صػرة فشية مسيدة, في ىحه الحالات الشادرة، يتحػؿ الإعلاف مغ 
مجخد وسيمة تخويج إلى تجخبة جسالية تتخؾ أثخًا ذىشيًا ووججانيًا لجػ الستمقي، فتُحفخ صػرتو في الحاكخة كأثخ فشي لو أصالتو 

فغ ذا  “ثل العسل الفشي يسكغ للإعلاف اف يؤدؼ وضيفتو الجسالية واف كاف يسشح بكسيات كبيخة لأنو في الشياية وم الخاصة،
 (Gibbons, 2005) .اساس اجتساعي

حيث يتع استخلاص الرػر الإعلانية مغ ، وعميو يسكغ اف يكػف الاعلاف ىػ اعلاف فقط ويسكغ اف يكػف فشا بجرجة ما   
 السحتػػ الجسالي لسكػناتيا، معبخًا عشيا في أساليب فشية مختمفة خاصة بالفشػف الجسيمة. 

ومع تصػر الػسائط التقشية، أصبح استخجاـ الفغ لأةخاض تخويجية أكثخ سيػلة وانتذارًا، مسا جعل الحجود بيغ الفغ والإعلاف 
طل ىشاؾ فارؽ جػىخؼ يتسثل في أف العسل الفشي يختبط ةالبًا بأسمػب فخدؼ خاص براحبو، ويسكغ أكثخ ضبابية، ومع ذلظ، ي

بأنو ذلظ الحؼ يجدج تعبيخًا إندانيًا لا تُحجد قيستو بخسالتو أو فكختو فقط، بل بكيفية إنذائو وتشفيحه، وىي كيفية لا تُسمَى  القػؿ
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يًا في العادة بػضيفة خارجية نفعية، مغ ىشا، يطل ال فغ محتفطًا بصبيعتو التعبيخية الحخة، بيشسا يبقى الإعلاف، في جػىخه، مػجَّ
عسل يجدج التعبيخ الإنداني، حيث الدسة الخئيدية لمعسل "لتحقيق ةاية خارجية، حتى وإف استعاف بالػسائل الفشية فيػاؼ الفغ 

عمييا أو تشقميا، والتي لا تكػف فييا ىحه الصخيقة  ىي شخيقة إنذائو و/أو التشفيح وليذ مجخد مفيػـ أو فكخة أو رسالة تقػـ
 .(Pimentel, 1998 ) "مجفػعة في السقاـ الأوؿ بأؼ وضيفة أخخػ 

يدتغل الاعلاف الفغ لتأكيج رقيو ورفعتو بل ورفعة العلامة التجارية التي يجعػا الييا خرػصا وكػف الفغ مقبػلا اجتساعياً 
فالفغ ىػ نز متعجد السعاني ولكغ مغ بيغ جسيع السعاني التي يسكغ أف تذيخ  الفشي سػاء ةخبي او شخقي , مغ قبل السجتسع 

التأكيج، عمى وجو الخرػص، عمى السكانة العالية, واحج اىع السعاني التي تختبط بالفغ ىػ  إلييا الإعلانات، فإنيا تسيل إلى
الابجاع الحؼ يختز بأناس محجديغ متسيديغ ومتفخديغ , ىحا ما يؤكجه الاعلاف مغ خلاؿ استحزاره لمفغ كعشرخ رئيدي في 

ا انو يجؿ عمى الثخاء ةيخ الجذع واصحابو مكػناتو خرػصا وكػف بعس الدمع لا تتستع بسيدات ةيخ ةلاء اسعارىا كس
مقتشعػف بكػنيع اصحاب ذوؽ جيج ومكانو عالية وسبب لمتفخد والتسيد فاستحزار الفغ في الاعلاف يعشي التأكيج عمى ىحا 

حرخية التسيد والخقي والقجرة الابجاعية في مقتشي ىحا السشتج دوف ةيخه ، ومغ وجية نطخ العلامة التجارية، ىي صػرة مخةػبة 
 (Hetsroni & Tukachinsky, 2005 ).  ومخبحة، وىػ ما يسيدىا عغ السشافديغ السحتسميغ

ويشصمق كل مغ الفغ والإعلاف مغ معالجة حاجات الإنداف، لكغ مغ مشصمقات مختمفة: فالفغ يزع الإنداف في السخكد 
مُجدجاً العالع في صػر رمدية تعبيخية تتجاوز السادؼ إلى الخوحي والػججاني، ولو ويتخح مغ الحياة بكل تجمياتيا مػضػعًا لو، 

بحلظ تأثيخ تخبػؼ قج يحسل بعجًا فكخؼ أما الإعلاف، فخةع أنو يخاشب الإنداف كحلظ، إلا أنو يُخكّد عمى الحاجات السادية 
بح السباشخ ومع أف كمييسا يُبشى عمى الإبجاع والابتكار، والػضيفية، ويُشتج صػرًا ذات شابع تخويجي ةايتيا السشفعة الطاىخة والخ 

فإف درجة الحخية والعسق التعبيخؼ في الفغ تفػؽ ما يدسح بو الإعلاف، الحؼ يطل محكػمًا بيجؼ تجارؼ بل إف الإعلاف، في 
 الفغ في ترسيسو ,  ونطخا لاعتساد الاعلاف عمى .سعيو لمشجاح، يعتسج بذكل واضح عمى الفغ في عشاصخه البرخية والخمدية

كل جسيلًا في الفغ يسكغ اف يعج كحلظ في الاعلاف ولكغ ىػ يعشي ايزا كػف ىشاؾ جػانب جسالية اخخػ في  يعجكشتيجة 
إلى الجاذبية الجسالية، ويتحقق ذلظ في جػدة البشاء مثل لػحة تذيخ الكيسة الفشية  .وبسا اف الاعلاف قج لا تتػفخ في الفغ ذاتو

 قصعة فشية.اشبو بالإعلاف يعتبخ كحلظ  الألػاف
ويتسيد الفغ بتخكيده الأساسي عمى تحقيق التعبيخ، حيث يُعج الفغ أداة لمتعبيخ عغ مذاعخ أو أفكار أو رؤػ شخرية، وقج 

بجرجة  يشجح العسل الفشي في جحب الستمقي أو لا يشجح، إذ لا يُقاس فقط بسجػ تأثيخه الإةخائي أو قجرتو عمى الاستسالة، بل يُكيَّع
أكبخ وفق صجقو التعبيخؼ وقيستو الجسالية , أما الإعلاف، فغايتو الأساسية ىي جحب انتباه الستمقي وتحفيد استجابتو، وىي ةاية 
تتصمب تػضيف مجسػعة متشػعة مغ الػسائل، سػاء كانت جسالية أو ةيخ جسالية، مألػفة أو مبتكخة، تخيمية أو واقعية, الإعلاف 

الأساليب الجسالية السعيػدة، بل يمجأ إلى التلاعب بالألػاف، الرػر، الأشكاؿ، والأفكار ةيخ التقميجية  لا يكتفي باستخجاـ
لتحقيق أكبخ قجر مغ الانتباه والفاعمية وىشا تكسغ حخيتو السصمقة وىػ، بيحا السعشى، يتصمب التفاعل السدتسخ مع الػسائل 

الجػانب الجسالية في الاعتبار وىي جػانب لا تكػف مألػفة ةالباً لعامة  العجيج مغ  "فػ الستاحة، ليزسغ الشجاح التخويجي
، عمى عكذ الفغ الحؼ لا يحتاج إلى تمظ الػسائل لتحقيق (Petrovicia, 2016 )" الشاس، ولكغ يتفاعمػف معيا عشجما يتمقػنيا 

خلاؿ الذكل والسحتػػ الحؼ يكػف ةالبا بذكل رمدؼ وفقا لمخؤية الجسالية والجحب يتحقق مغ   ةاياتو التعبيخية أو الإبجاعية
 لمفخيق الابجاعي ويذكل الذكل العشرخ التعبيخؼ الحؼ يحػؿ السحتػػ جسالياً وىػ يجب اف يتستع بالأصالة والفخادة.
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يدعى إلى إضيار الجسيل، بل  وإف كاف الإعلاف يجور في جػىخه حػؿ ةاية تجارية تتسثل في البيع وتحقيق الخبح، فإف الفغ
وأحيانًا كذف الجساؿ في الكبح نفدو، كشػع مغ إعادة تذكيل الػاقع، ومع ىحا التبايغ الطاىخؼ، تجسع بيغ الفغ والإعلاف علاقة 

بّخ وثيقة، إذ يدتفيج الإعلاف مغ الفغ في عشاصخ المػف، والجػدة، والتجخيج، كسا يدتعيخ الفغ مغ الإعلاف رمػزه وزخارفو ليع
عغ مػاقفو مغ قزايا استيلاكية معاصخة، بل إف السدافة السكانية التي كانت تفرل بيغ السعخض الفشي والقشاة الإعلانية بجأت 
تزيق، لا سيسا مع عخض بعس الإعلانات في الستاحف أو تقجيع أعساؿ فشية تتخح شكلًا إعلانياً ضاىخيًا, ومع تصػر الفغ نحػ 

قعي الحؼ قج يخمػ مغ كل مطاىخ الجساؿ التقميجؼ، بجأت الحجود بيغ الفغ الخاقي والثقافة الذعبية السفاليسية والتجخيج الػا
بالاختفاء، وأصبح مغ الرعب الفرل القصعي بيغ ما ىػ عسل فشي وما ىػ مشتج دعائي، ومع ذلظ، يبقى الفخؽ قائسًا عمى 

لاف ربحي بصبيعتو، لكغ ما يػحّجىسا ىػ استخجاميسا لػسائل مدتػػ الغاية: فالفغ متعجد التفديخات، حخّ الأفق، بيشسا الإع
متذابية في التعبيخ، وسعييسا لتخؾ أثخ لجػ الستمقي، بل إف الإعلاف أحيانًا يبمغ في ابتكاره وتأثيخه ما يُقارب الأثخ الحؼ يتخكو 

  (Hetsroni & Tukachinsky, 2005 ) . الفغ، خاصة حيغ يُبشى عمى أسذ مغ الأصالة والتفخد

 الجمالية في الاعلان:
جساليات الإعلاف تسثل الخرائز الفشية للإعلانات والاستجابات الحدية ليا حيث اف الجساؿ يعشي الادراؾ الحدي في 

الحدية لمعالع بجلًا مغ مقابل التفكيخ والسشصق والتي لا يحتاجيا الاحداس بالجساؿ فيػ يسثل قجرة عاشفية تُخاعي الإدراكات 
التفديخات الفكخية " اف الجساؿ ىػ مثيخ يػلج لجػ الستمقي جسمة تغيخات جدسية ونفدية ويدتثيخ انتباىو وملاحطتو ويجعمو 

سيدات الجساؿ التي ةالبا ،اف التفخيق بيغ مشتج جسالي واخخ انسا يدتشج الى م (AI_Tai & Tharb, 2012) يشجفع الى الاستجابة لو
وليا جاذبية او اثارة في الشفذ تجفع الستمقي لمػقػؼ متأملا  ,ما يذار الييا مغ قبل الستحوؽ مغ حيث التجخبة السسيدة والسبيجة 

فيي  أؼ شيء متعمق بالعلامة  ,مجخدة، وذاتية التجخبة، وةيخ نفعية، وفخيجة، وشاممة   -مصػلًا فيي مشتجات جسالية لكػنيا 
التجارية يسكغ إدراكو بالحػاس ، مع ذلظ لا يػجج تعخيف مشيجي لجساليات الإعلاف ، ففي مجاؿ الإعلاف، يُدتخجـ مرصمح 

ػ الجساليات عادةً للإشارة إما إلى حداسية الجساؿ أو إلى فخع الفمدفة الحؼ يُقجـ نطخية عغ الجساؿ والفشػف الجسيمة, بعبارة أخخ 
 .(Dagalp & Södergren, 2024) ىػ يعشي التذبع الجسالي

ىػ تجخبة بل الذيء جسيلًا عشجما يختبط إدراكو بالستعة الجسالية التي يػفخىا، إذ أف الجساؿ ليذ مجخد صفة سصحية،  يعجو 
ليات عمى تحديغ حياة السدتيمكيغ عبخ إشباع في سياؽ الإعلاف، لا يقترخ دور الجسا ,حدية وعاشفية تؤثخ في الستمقي

احتياجاتيع السادية أو السشفعة اليػمية فحدب، بل يستج ليذسل إشباع حػاسيع، مسا يعدز تجخبة الجساؿ والستعة، وىحا لا يقترخ 
لخغبة في الاستيلاؾ عمى الجػانب البرخية فقط بل يتعجاىا إلى التجخبة العاشفية والحىشية التي تثيخىا الإعلانات، مسا يعدز ا

في نفػس الستمقيغ، علاوة عمى ذلظ، يسكغ أف تميع الجساليات في الإعلاف السدتيمكيغ وتثيخ فييع مذاعخ أو أفكارًا قج تتجاوز 
ىجؼ الإعلاف السباشخ، مسا قج يُخفي الجوافع التجارية في بعس الأحياف. ومغ ىشا، يأتي دور الجساليات الفمدفية التي تيجؼ 

عجتشا في فيع جساليات الإعلاف وتقييسو بذكل أعسق، تسامًا كسا ىػ الحاؿ مع أؼ شكل فشي آخخ، لحا يُعج الجساؿ في إلى مدا
الإعلاف أداة متعجدة الأبعاد يسكغ أف تؤثخ عمى الستمقي مغ خلاؿ إدراكو الجسالي وإثارة رغباتو ةيخ السباشخة، مسا يجعل 

 ,Dagalp & Södergren) يمة لتخويج مشتج، بل أيزًا تجخبة جسالية تعدز مغ تأثيخهالإعلاف يذبو الفغ في كػنو ليذ مجخد وس

2024)  
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الجساؿ  ىسا وىشاؾ بعجاف جسالياف يسكغ التسيد بيشيسا في عالع الإعلاف والفغ:  الابعاد الجمالية في الاعلان والفه -
 :  (AI_Jani, 2023)السثالي و الجساؿ الستشاقس 

الجساؿ السثالي يذيخ إلى تسثيل مثالي لسا يجب أف يكػف عميو الذخز أو السكاف أو الذيء، ويعتسج عمى السثل  -1 
الجساؿ السعيارؼ الحؼ يحجده السجتسع،  في ىحا الدياؽ، يُطيخ الإعلاف صػرًا محجدة لسا يعتبخه السجتسع مثاليًا، مثل 

الجدجؼ، الشجاح، أو الثخوة، التي يتع تسثيميا مغ خلاؿ الأفخاد أو الأماكغ في الحسلات الجعائية، ىحا الشػع مغ الجساؿ 
يتذكل مغ خلاؿ التشذئة الاجتساعية والثقافة الذعبية، ويعكذ تػقعات السجتسع والأعخاؼ الدائجة، مغ خلاؿ ذلظ، يدعى 

سحاكاة ىحه الأنساط والدمػكيات السثالية مغ خلاؿ شخاء العلامات التجارية السعمغ عشيا و الإعلاف إلى إقشاع السذاىجيغ ب
بالخةع مغ أف ىحا قج يذجع عمى تكػيغ ىػية متساشية مع ىحه السعاييخ، فإنو يُشتقج باعتباره يقجـ صػرًا ةيخ واقعية، مسا 

 .ة حػؿ الكساؿ والثخوةقج يؤدؼ إلى تجني احتخاـ الحات لمسذاىجيغ وخمق ترػرات ةيخ صحي
الجساؿ الستشاقس : عمى العكذ، تحتفي بالجساؿ ةيخ السثالي أو "القبيح", ىحه الجسالية تدعى إلى التقاط العشاصخ التي  -2

تتشاقس مع الترػر التقميجؼ لمجساؿ، مغ خلاؿ ترػيخ شخريات أو مػاقف ةخيبة وةيخ مألػفة، أو حتى محيخة ىحه 
ية بذكل وحذي، متسثمة في صػر اليأس أو القمق أو الكآبة، مسا يثيخ مذاعخ ةيخ تقميجية لجػ الجسالية قج تكػف واقع

الستمقي, مثل ىحه الإعلانات تحصع السفيػـ الكلاسيكي لمجساؿ باعتباره متعة خالرة ، وتُبخز الجساليات كذيء يسكغ أف 
ية الستشاقزة، يسكغ لمسذاىجيغ الحيغ يستمكػف مغ خلاؿ ىحه الجسال،  يكػف ةيخ متػقع أو حتى مدعج في بعس الأحياف

خبخة فشية أو معخفة تاريخية أف يتفاعمػا مع الإعلاف كعسل فشي، مدتستعيغ بالأسمػب أو الدياؽ الفشي وراءه، مسا يحػؿ 
 الإعلاف إلى تجخبة جسالية عسيقة تثيخ التفكيخ أكثخ مغ مجخد تقجيع مشتج مػجو لمسدتيمظ  .

يذسل ذلظ الترسيع الجيج، اختيار  ,لإعلاف بكيفية تقجيع الخسالة بذكل برخؼ جحاب ومؤثختتعمق جسالية اكسا 
الألػاف، تشديق الخصػط، وتشطيع السكػنات البرخية، حيث تمعب ىحه العشاصخ دوراً ميساً في جحب انتباه الجسيػر وتػجيو 

بل تستج لتعديد التجخبة العاشفية لمسذاىج، مسا  رسالتيع بذكل فعاؿ، جسالية الإعلاف لا تقترخ عمى الذكل الخارجي فقط،
 يديع في خمق ارتباط قػؼ مع العلامة التجارية، ويسكغ حرخ مفيػـ الجساؿ في الإعلاف مغ خلاؿ اتجاىيغ رئيدييغ: 

 ىػ الاتجاه الحؼ يخػ أف الجساؿ يكسغ في قيسة الذيء ذاتو، ويخكد عمى الفكخة والسحتػػ. :الاتجاه الحاتي  -1

السػضػعي : الحؼ يخكد عمى الجساؿ الستحقق مغ خلاؿ تشاسب وتشاسق العشاصخ البرخية مثل الشدب والػحجة  الاتجاه -2
 بيغ الأجداء.

واصحاب السحىب الثالث يخوف الجمج بيغ السحىبيغ الحاتي والسػضػعي عشجما يكػف امتداج لكلا مغ الذكل الخارجي 
متشاسقة تػجج في الصبيعة وتػجج في بيئة معيشة وتجرؾ في ضخوؼ نفدية ونفدية وخبخة الذخز الستمقي اؼ حكيقة مػضػعية 

( اف التجخبة الجسالية تجسع الستمقي والسػضػع معاً 1923-2015) Jerome Stolnitzويخػ ستػليشتد  الستمقي، خاصة تثيخ
، فإعجاب الستمقي بحات السػضػع يشفرل عغ علاقاتو الستبادلة بالأشياء الاخخػ ويجعمو يذعخ كأف الحياة قج تػقفت فجأة ، 

ية فيػ يخػض التجخبة ويتػحج مع السػضػع الجسالي دوف اف يتصمع لغخض اخخ، او ييتع بالأمػر الساضية او السدتقبم
 AI_Tai) الجسالية مخكداً انتباىو عمى السػضػع الجسالي فقط عغ شخيق الانجماج بالسػضػع واعصائو مديجاً مغ الحيػية والجلالة

& Tharb, 2012) 
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ىػ إحداس خاص يشبع مغ اف شعػر الإنداف تجاه ما يقجمو مغ أعساؿ فشية ىػ ما يُصمق عميو الذعػر الجسيل، و 
الدخور والستعة التي لا تختبط بسشفعة مباشخة، بل تعبخ عغ حاجة أسسى تتجاوز تمبية الاحتياجات الأساسية مثل الجػع 
والعصر،  ىحا الذعػر يتػلج مغ إدراؾ الاندجاـ بيغ العلاقات السختمفة في العسل الفشي وتفاعل الإنداف مع تمظ العلاقات،  ما 

جخبة الجسالية ىػ تمظ الحالة التي يعيذيا الإنداف عشجما يتفاعل مع العسل الفشي بذكل عسيق، ويدتمدـ ذلظ حزػر يُعخؼ بالت
العسل مادياً، حيث لا يسكغ لمستمقي أف يختبخ ىحه التجخبة إلا مغ خلاؿ تػاججه الفعمي مع العسل الفشي، مسا يعدز تأثيخه 

 (Huisman, 2015)العاشفي ويجعمو جدءاً مغ تجخبتو الذخرية 
اف الاعلاف الشاجح لا يخبخ الستمقي  لساذا يعجبو، لكشو يتخؾ فيو شعػرًا بالخضا والاندجاـ ,  مثل إعلاف برخؼ بديط، 
متشاسق، ألػانو مخيحة، بجوف زحاـ برخؼ ,  يحقق المحة الجسالية التي لا تختبط بحاجة أو مرمحة مباشخة، تسامًا كسا يرف 

ي عاـ يتػقع أف يتفاعل معو الجسيع ، إعلاف يعخض مشتجًا معيغ بخوح قِيَسية مثل كانط، إعلاف يُرسع بشاءً عمى ذوؽ فش
 .(Huisman, 2015) .الحخية، الصسػح، الكخامة ، فيختبط الجساؿ بالدمػؾ الأخلاقي

 الابعاد الجمالية المؤثرة في فعالية الاعلان  
إحذى السماث البارزة في الإعلان المعاصر هي في استخذامه لفنون متعذدة في تصميم واحذ، مما يضُفي عليه طابعًا جمالياً 

، حيث يتكامل الترػيخ و الترسيع و يعكس رؤيت  الفشاف بذكل مُبتكخ, فتأثيخ الفغ التذكيمي يتجمى بػضػح في إعلانات اليػـ
خويجية، بل أداة فشية قادرة عمى تحفيد الستمقي فكخيًا وعاشفيًا, لا يقترخ الأمخ عمى تقجيع الشحت لخمق إعلاف ليذ مجخد أداة ت

ومع تدايج ىحا التكامل، يطيخ الإعلانات  ، السشتج بذكل جحاب فحدب، بل يتعجاه إلى تعديد الػججاف الثقافي و الفكخؼ لمستمقي
ثيخ العسيق في تػجيات الجسيػر مغ خلاؿ الابتعاد عغ الشسصية و التكخار أكثخ تفخّدًا و ابتكارًا، وىػ ما يُكدبيا قجرة عمى التأ

 (Ahmed & Farag, 2019)" " اف الشسصية في ترسيع السمرق الاعلاني يفقجه اىع مسيداتو وىػ جحب  السذاىجيغ في الترسيع

ىحا وتذسل السكػنات الجسالية السختمفة لمرػر الإعلانية الذكل والتخكيب والسمسذ والمػحة المػنية كسا يتصمب ترسيع     
 الرػر الإعلانية سمدمة مغ السبادغ الجسالية: الشطاـ، والتشاسب، والشدبة، والتكافؤ، والحجع، والػحجة، والتشػع وما إلى ذلظ, 

ة، يتزسغ التػاصل الجسالي في الإعلاف تصبيق قيع وأشكاؿ وفئات جسالية محجدة تشقل جانبًا إلى جانب ىحه السكػنات السحكػر 
مستعًا وفي ذات الػقت بجػدة عالية, وىشاؾ ايزا العجيج مغ الأبعاد الجسالية التي تؤثخ في فعالية الإعلانات تمخز في الشقاط 

لا تقترخ الجساليات في الإعلانات عمى الجساؿ التقميجؼ  :الجمال والدمه (Dagalp & Södergren, 2024)الخئيدية كالتالي 
فقط، بل تستج إلى مفاليع أوسع مثل "الدسػ" الحؼ يعبخ عغ العطسة والانبيار، مسا يعدز التفاعل العاشفي مع الإعلاف ويجعل 

ات أف تكػف أكثخ مغ مجخد أداة تجارية، بل وسيمة لتحفيد السدتيمظ يخاه أشبو بتجخبة فشية. وىحا يُطيخ كيف يسكغ للإعلان
 .السذاعخ والتفاعل الفشي

تذيخ إلى أف الإعلانات أصبحت تُدتخجـ لمتعبيخ عغ قيع اجتساعية وسياسية، مسا يجعل   :الجماليات الاجتماعية .1
حػلًا نحػ تدػيق يعدز مغ الػعي السدتيمكيغ يختبصػف بالعلامات التجارية التي تعكذ مػاقفيع الأخلاقية, وىحا يعكذ ت

يسكغ أف تُعتبخ الػضيفة العلاجية الاجتساعية للإعلاف جدءًا مغ الجساليات في  ،الاجتساعي والسذاركة السجتسعية 
 الإعلانات، ولكشيا تختبط بالجساؿ الجاخمي والتأثيخ الشفدي عمى الجسيػر أكثخ مغ الجساؿ البرخؼ التقميجؼ. 

ما يُعتبخ جسيلًا في ثقافة معيشة قج لا يكػف لو نفذ التأثيخ  ،الجساليات في الإعلاف بذكل كبيخ بالثقافة تتأثخ :تأثير الثقافة .2
 .في ثقافة أخخػ، مسا يُطيخ أىسية التكيف مع معاييخ الجساؿ السحمي
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ة تتجاوز الجساؿ مع تصػر التكشػلػجيا وضيػر الػسائط الخقسية، نذأت فئات جسالية ججيج :التقنيه والجماليات المعاصرة .3
 .التقميجؼ، مثل مذاعخ الغخابة أو التػتخ كسا أف التفاعل الفػرؼ وسخعة الػصػؿ أصبحت جدءًا مغ التجخبة الجسالية

تدتخجـ الجسالية السختبصة بالميغ لإخفاء السخاشخ في الأنذصة مثل السقامخة أو أسػاؽ العسلات  :الرقة كفئة جمالية .4
 الذعػر بالخصخ لجػ السدتيمكيغ ويجعل ىحه الأنذصة تبجو ةيخ ضارة.السذفخة، مسا يُقمل مغ 

كسا تذيخ الجػانب الجسالية للإعلاف الى العشاصخ الفشية والترسيسية التي تجعل الاعلاف جحابا برخيا وتؤثخ عمى تجخبة 
الانتباه تذسل الجػانب الجسالية ما السذاىج بذكل ايجابي اليجؼ مغ ىحه الجػانب ىػ خمق اعلاف يتخؾ انصباعاً  قػياً  ويجحب 

 يمي :
المػف في الإعلاف يمعب دورًا حاسسًا في جحب الالهان بالندبة للإعلانات المرئية والاصهات بالندبة للإعلانات الدمعية : -1

دة مثل الأزرؽ الانتباه وإثارة السذاعخ, الألػاف الجافئة مثل الأحسخ والأصفخ تعبخ عغ الصاقة والحيػية، بيشسا الألػاف البار 
والأخزخ تجؿ عمى اليجوء والاحتخافية, اختيار المػف يعتسج عمى فكخة الإعلاف وثقافة الجسيػر السدتيجؼ، حيث يختمف 

الألػاف يسكغ أف تُدتخجـ لخمق تبايغ أو حخكة في الإعلاف، كسا يسكغ أف تزفي واقعية، مثل  ،تأثيخه مغ شخز لآخخ
  (Abu Taema, 2008) .نًا شبيعية لديادة الإقشاعإعلانات الصعاـ التي تدتخجـ ألػا

وتمعب الألػاف دورًا محػريًا في تحقيق الجساؿ البرخؼ للإعلانات، إذ لا تقترخ أىسيتيا عمى كػنيا مجخد عشرخ 
فالتبايغ بيغ الألػاف والكيع المػنية يديع في تدييل  ،جسالي، بل تتعجاه لتربح وسيمة لتػجيو الانتباه وإيراؿ الخسائل الخمدية

قخاءة العشاصخ البرخية، ويخمق إحداسًا بالػضػح والتشاةع الحؼ يجحب الستمقي برخيًا، مسا يعدز الجاذبية الجسالية للإعلاف. 
لإعلاف عمى إثارة اىتساـ كسا أف استخجاـ الألػاف الشابزة بالحياة يزفي حيػية وديشاميكية عمى الترسيع، فيديج مغ قجرة ا

السذاىج وتحفيده عمى التفاعل مع السحتػػ. علاوة عمى ذلظ، تحسل الألػاف دلالات رمدية وتعبيخية، فيي قادرة عمى تػصيل 
مذاعخ معيشة أو إيحاءات مختبصة بصبيعة السشتج، ما يزيف بعجًا تعبيخيًا متعسقًا إلى الجساؿ المػني. وأخيخًا، يطيخ الجساؿ 

ي في التشاةع بيغ الجاذبية الجسالية والػضيفة العسمية، حيث يحقق الترسيع تػازنًا بيغ الجاذبية البرخية وسيػلة استيعاب المػن
 (AI_Jabburi, 2012) الخسالة، بسا يجعل الإعلاف فعالًا عمى السدتػييغ البرخؼ والتػاصمي

 ،التػازف بيغ الرػر  ،ترسيع الاعلاف وتشطيع العشاصخ بذكل متشاسق ومخيح لمعيغ يعدز مغ جاذبيتو  والتركيب: الترميم
في عسمية الترسيع الإعلاني، يُعج التخكيب ىػ  ،والسداحات الفارةة يداعج في تػجيو العيغ الى الشقاط السيسة  ،الشرػص 

العشرخ الأساسي الحؼ يسشح السحتػػ شكمو ويحجد جاذبيتو البرخية. يعتسج تخابط التخكيب عمى شخيقة تختيب وتذكيل 
السحتػػ، حيث يشتج الذكل السثيخ مغ فكخة واضحة، وترػر مخئي دقيق، وتخكيب محدّغ بعشاية. يذسل التخكيب استخجاـ 

اصخ الخسسية مثل الخط، والذكل، والمػف، والكيسة، والسمسذ لترػر الخط والرػر، مع تػضيف السبادغ الأساسية العش
لمترسيع كالتختيب، والتػازف، والتخكيد، والػحجة، والإيقاع، والتشاسب، بيجؼ خمق رؤية برخية متشاةسة ومثيخة للاىتساـ. وسػاء 

لفكخة إلى السخصط الشيائي، أـ يدتخجـ الذبكة أو أدوات تشطيسية أخخػ، أـ يخاجع أكاف السرسع يعسل بعفػية، أـ يشتقل مغ ا
واضح وجحاب يبخز الجانب الجسالي للإعلاف تهاصل برري ويعيج التفكيخ في الترسيع، يطل اليجؼ الأساسي ىػ تحقيق 

تجخبة السذاىجة وتديج مغ فعالية الخسالة  ويذج انتباه الستمقي، مسا يجعل المػف والكيسة والتػازف عشاصخ جسالية أساسية تُثخؼ 
.(Landa, 2019 ) الإعلانية
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استخجاـ صػر جحابة وذات جػدة عالية يزيف للإعلاف شابعا جساليا قػيا  يسكغ اف تكػف الرػر  الرهر والمرئيات : -2
عمسا اف الخسػـ الستحخكة اكثخ فاعمية في اثارة الانتباه مغ  ،واقعية او فشية حدب الخسالة التي يخيج الاعلاف تػصيميا 

مقابميا الثابتة مع مخاعاة السحتػػ الثقافي للإعلاف في كػف الشز اـ الرػر ىي الجدع الخئيدي لو حيث "  التفاعل 
شكاؿ الحدي البرخؼ يسكغ اف يجحب انتباه السدتخجميغ بذكل افزل في مجتسع السعمػمات السعقج باستخجاـ الا

 Ting) الخسػمية الثابتة الججيجة والاجخاءات الخسػمية الجيشاميكية السشاسبة وعشاصخ الشز وفقاً لمخمفية الثقافية لمسدتخجـ"

& Ibrahim, 2022) يجية , كسا اف الذكل يعج لغة عالسية مخئية قج تكػف شبيعية بذخية حيػانية او نباتية او ىشجسية او تجخ
 مبدصة .

الخصػط الجخيئة والسسيدة  ،اختيار الخصػط السشاسبة وحجسيا وشكميا يعدز مغ جسالية الاعلاف  الخطهط والطباعة :  -3
تمعب الخصػط في ترسيع الإعلاف دورًا  ،تعصي انصباعا قػياً في حيغ اف الخصػط الانيقة تزيف احداسا بالخفالية 

ة وتزفي عمى السحتػػ وضػحًا وجاذبية برخية, فاختيار شكل الحخوؼ وتشطيسيا جساليًا محػريًا، إذ تجعل المغة مخئي
بعشاية، سػاء في العشاويغ أو الشرػص، يخمق إيقاعًا برخيًا متشاةسًا ويعدز جاذبية الإعلاف ، مسا يجعل الخط ليذ 

 (Landa, 2019 ) .ةمجخد أداة لمقخاءة، بل عشرخًا جساليًا يثخؼ تجخبة الستمقي ويعكذ ىػية الإعلاف الفشي
يُعج التبايغ مغ أبخز العشاصخ التي تزيف قيسة جسالية للإعلاف، إذ يخمق اختلافًا واضحًا بيغ  التباين والاندجام : -4

العشاصخ السخئية، مسا يديل عمى الستمقي تسييدىا وفيسيا بدخعة, يسكغ أف يطيخ التبايغ في المػف، السمسذ، الذكل، 
عمى سبيل السثاؿ، استخجاـ لػف  ،ى الإعلافعم وحخكةالسكياس، وحتى الإضاءة، وكل ىحه الاختلافات تزفي حيػية 

بخاؽ لعشاصخ معيشة مقابل خمفية داكشة يمفت الانتباه فػرًا، بيشسا يسكغ لمتبايغ في الحجع أو الذكل أف يبخز أىسية عشرخ 
محجد داخل السذيج البرخؼ, كحلظ، يديع التبايغ في تعديد التعبيخ الخمدؼ، حيث يُبخز العلاقة بيغ العشاصخ ويسشح كل 

دلالة مسيدة، ما يخمق تجخبة برخية متػازنة ومستعة لمسذاىج مغ ىحا السشطػر، يربح التبايغ أداة جسالية قػية عشرخ 
في الإعلانات، تزيف الجاذبية البرخية وتجعع إيراؿ الخسالة الإعلانية بذكل مؤثخ وممفت لمشطخ، دوف الحاجة 

, استخجاـ التبايغ بيغ العشاصخ السختمفة ) مثل الالػاف (Youssef, 2021) للانغساس في تفاصيل أساليب الترسيع الفشي
الفاتحة والغامقة ( يداىع في ابخاز السعمػمات السيسة وفي الػقت نفدو الحفاظ عمى اندجاـ بيغ الالػاف والاشكاؿ يجعل 

 الاعلاف يبجو متشاسقاً وجسيلًا .
في الإعلانات الستحخكة أو السخئية، تعدز الحخكة الدمدة والتأثيخات الفشية  ة التفاعل :الحركة في الاعلانات المرئية واثار  -5

السبتكخة الجاذبية وتجعل الإعلاف أكثخ تفاعلًا, الخسػمات الحخكية، مثل الحخكات والأنساط الستشػعة، يسكغ أف تثيخ انتباه 
ىع الػسائل السدتخجمة في الجحب ىػ المعب مثل ما عسجت واحج ا  ،السدتخجـ بذكل أكثخ فعالية مقارنة بالخسػمات الثابتة

لإنتاج مياه التخديذ مغ خلاؿ صشع شاشة تفاعمية دمجت فييا الستعة مغ خلاؿ المعب  contrexاليو الذخكة الفخندية 
عدز والدسع والحخكة كسا يسكغ اعتساد عشاصخ مثل الذعػر بالديصخة او التحجؼ او جػانب الحجاثة وردود الفعل اف ت

 .(Ting & Ibrahim, 2022) (2022, السذاركة في البيئات الخقسية
ويسكغ استخجاـ الخمػز والايقػنات الجسالية لمتعبيخ عغ افكار معقجة بصخيقة برخية مبدصو مسا  الرمزية والايقهنات : -6

أف مغ أبخز وضائف ىحه الكيع ىػ إكداب الستمقي ميارة التفكيخ  يعدز فيع الخسالة ويزيف لسدة فشية للإعلاف كسا 
الشقجؼ والبرخؼ، ومشحو القجرة عمى فظ الذفخات والخمػز والجلالات وقخاءة السعاني الخفية لمخسالة الإعلانية, يتيح ىحا 
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البرخية وتصػيخ بشيتو التفاعل لمستمقي أف يذارؾ بذكل بشاء مع محتػػ الإعلاف، مسا يديع في رفع كفاءتو الثقافية 
 (Ahmed, AI_Saeed, & Bakhit, 2025)السعخفية، ويعدز فيسو العسيق لمخسائل الإعلامية والتػاصل السخئي بذكل عاـ 

الطلاؿ في ترسيع الإعلاف تُدتخجـ لإضفاء عسق وحجع عمى العشاصخ، مسا يجعميا تبجو أكثخ واقعية  الاضاءة والظل : -7
وجاذبية. كسا تحسل دلالات رمدية قػية، حيث يسكغ أف تُثيخ مذاعخ مثل القػة أو الغسػض أو الخاحة حدب درجة الطل 

نحػ عشاصخ معيشة في الإعلاف، مسا يعدز التخكيد واتجاىو, إضافة إلى ذلظ، تداعج الطلاؿ في تػجيو انتباه الستمقي 
عمى السشتج أو الذعار. كسا تداىع في إيراؿ الانصباعات العاشفية، مثل الحدف أو الفخامة، وتعدز مغ تأثيخ الخسالة 

الرػر او الشحت الاعلاني  في(Hassan & Alwany, 2024 )  الإعلانية عغ شخيق التأثيخ الشفدي والإدراكي لمستمقي
الاضاءة تمعب دورا ميسا في ابخاز التفاصيل واضافة ابعاد جسالية للإعلاف استخجاـ الطل بحكاء يعصي احداسا بالعسق 

 والبعج .
فإف الحجع اليائل لمػاسصة الاعلانية مثل الرػرة والسشحػتة  يسكغ أف يػلج انصباعًا بالديصخة : حجم الاعلان ومداحته -8

 & Zarzosa )  والييسشة، في السقابل، تخمق صػرة صغيخة الحجع حسيسية وقخبًا وأمانًا ولكغ في نفذ الػقت انصباعًا رزيشًا

Huhmann, 2019) يربح الحجع مدألة جسالية عشجما يخجـ الفكخة الاعلانية ولا يتشافخ معيا ل 
كسا في ما تقػـ بو دور الازياء البخيصانية بالإعلاف عغ ملابذ الريف في الذػارع في  عن المألهف التباين والخروج -9

اوج الذتاء، او مغ خلاؿ نذاط ابجاعي يفزي الى خمق صػر ذىشية تقجـ بريغ وافكار متسخدة ومشفحة بتقشيات شكمية 
ـ يتجمى في رفس الختابة والابتحاؿ فيسا يتعمق بالذكل والسحتػػ في الرػر الإعلانية ،فإف السثيخ للاىتسا، مسيدة 
 (Zarzosa & Huhmann, 2019 ) والعادؼ

السباةتة تعشي تقجيع الخسالة الإعلانية بصخيقة ةيخ مألػفة أو ةيخ متػقعة، بحيث تُخبظ الستمقي لمحطة، ثع المباغتة:  -10
ا في ذىشو ىحا الأسمػب يُخالف التكخار والشسصية، ويُحجث تثيخ فزػلو لفيع الخسالة، مسا يجعل الإعلاف أكثخ حزػرً 

صجمة جسالية أو معخفية تفتح باب التأمل أو الزحظ الغخض مشيا جحب الانتباه الفػرؼ وتعديد التحكخ او خمق ارتباط 
 . (Ahmed & Farag, 2019)عشجما يشذأ لجػ الستمقي إحداس بالسذاركة أو الفيع الخاص  عاشفي أو معخفي

وعمى الخةع مغ أنو عشجما تكػف الػسائل الإعلانية في نياية السصاؼ مشتجًا صشاعيًا، فإنشا نجج الأصالة ىي :  الاصالة -11
الأصالة فيسا يتعمق بالترسيع بالقجرة عمى أف تربح صػرًا فشية،  العامل الخئيدي الحؼ يزسغ اليػية البرخية , اذ تتستع

 (Zarzosa & Huhmann, 2019 ) مجازية أو رمدية ، ذات قيسة جسالية ى جػدة تسثيميةتتػسع إل
  :والقبح مه مىظور فلسفي العلاقة بيه الإعلان، الجمال-

لو دور أف الجساؿ ليذ العشرخ الػحيج الحؼ يؤثخ في جحب انتباه الجسيػر، وأف استخجاـ "الشساذج القبيحة" قج يكػف 
فعاؿ في بعس الدياقات الإعلانية فيسكغ الاستفادة مغ الرػر ةيخ السثالية التي يسكغ أف تثيخ الفزػؿ وتثيخ مذاعخ الستمقي 
بذكل مختمف مقارنة بالإعلانات التي تدتخجـ نساذج جسيمة تقميجيًا , الشساذج ةيخ الجسيمة يسكغ أف تحسل رسائل تعدز مغ 

داىع في تحفيد ردود فعل إيجابية تجاه السشتجات مغ خلاؿ تقجيع صػرة ةيخ تقميجية تتساشى مع التشػع التفخد والسرجاقية، وقج ت
والػاقعية, ىحه الشساذج قج تثيخ مذاعخ التعاشف، كسا يسكغ أف تعكذ تصػرًا في نطخة الجسيػر نحػ ما يعتبخ جحابًا, بالتالي، 

أو قبح قج تكػف أداة فعالة لتحقيق التأثيخ العاشفي، خاصة في سياقات  فأف الإعلانات التي تعتسج عمى جاذبية ةيخ تقميجية
 (Abdul Amir, 2011 ) تدػيكية تدعى إلى مخاشبة جسيػر يبحث عغ التفخد والسرجاقية في العلامات التجارية .
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بالتذػىات الصبيعية في الكائشات الحية؛ الكبح العقمي، وإذا كاف ىشاؾ ثلاثة أنػاع مغ الكبح: الكبح الصبيعي، الحؼ يتعمق 
الحؼ يطيخ في الترخفات ةيخ السحسػدة أو عكذ الفزيمة؛ والكبح الفشي، الحؼ يُدتخجـ في الفغ كجدء مغ الجساؿ لإضيار 

( أف 1805-1879)Karl Rosenkranzيخػ الفيمدػؼ روزنكخاند  ،التذػىات الستعسجة أو لتسثيل جانب مغ جػانب الكساؿ
الجساؿ ليذ مجخد نكيس لمكبح، بل ىػ كيشػنة مصمقة تذسل الحخية، والػحجة، بيشسا الكبح ىػ جدء مغ ىحا الكساؿ، يبخز 

لحا، في الفغ والإعلانات، يُعتبخ الكبح جدءًا مغ الرػرة الذاممة لمجساؿ ولا يجب إخفاؤه بل يُدتخجـ  ،الجساؿ السثالي مغ خلالو
            (Buller, 2014) . بخاز الأشكاؿ السثاليةلتػسيع معشى الجساؿ وإ

 
  

 الجاوب التعبيري في الاعلان -

الإعلاف يعتسج بذكل كبيخ عمى العػاشف لجحب انتباه الشاس وتحفيدىع لاتخاذ قخارات، مثل شخاء مشتج أو الانتباه لخسالة 
مع مخور الػقت، تصػر الإعلاف ليربح أكثخ مغ (Bachrach, 1979) .تأثيخًا وفعالية معيشة, ىحه العػاشف تجعل الإعلاف أكثخ

مجخد وسيمة تدػيكية، وأصبح يُعتبخ نػعًا مغ الفغ الحؼ يعبخ عغ الإبجاع، والإعلانات تُدتخجـ كػسيمة لمتأثيخ عمى الشاس مغ 
ة، يسكغ القػؿ إف الإعلاف ليذ فقط أداة تجارية، بل ىػ فغ ييجؼ إلى تغييخ شخيقة ببداش خلاؿ الرػر والسذاعخ التي تثيخىا

تفكيخ الشاس وتحفيدىع عمى اتخاذ أفعاؿ معيشة, واذا كاف التعبيخ جدء مغ الفغ اذف كحلظ ىػ جدء مغ الاعلاف" اف الفغ ىػ تمظ 
 .(Al-Mulaifi, 2013 ) القجرة عمى احالة كل شيء الى تعبيخ

فالفغ لا يكتسل إلا إذا ، عمى حج قػؿ ليغل  التعبيخ الفشي يتجدج في الػحجة العزػية بيغ الفكخة والسزسػف والذكل
 ،كانت الفكخة )الخوح( حاضخة في كل عشاصخ العسل، بحيث تتجدج في السادة والذكل الخارجي بصخيقة تعكذ الخوح الإندانية

ويؤكج ليجل عمى الفخؽ بيغ الجساؿ الصبيعي، الحؼ يقترخ عمى الرػر الحدية، والجساؿ الفشي، الحؼ يعكذ الفكخ والخوح 
ومغ ىحا السشصمق، يربح التعبيخ الفشي عسمية تصػيع السادة والذكل لتجديج الفكخة، أؼ أف الذكل ليذ ةاية بحج ذاتو،  ،البذخية

الفكخة، وىحا ما يسشح العسل الفشي قػتو التعبيخية ويؤكج عسق محتػاه "الفغ انسا يجور بخمتو بل وسيمة لتجديج وحجة السزسػف و 
حػؿ ايقاظ الفخح في الانداف . وىػ يذعخ الجسيع بالجسيع . اف ىجؼ الفغ قائع في اثارة وبث الحيػية في الانفعالات الحارة 

ف يدتذعخ السجػ الكمي للانداف . وىػ ىجؼ يدتيجؼ الجساؿ والتزسيشات والعػاشف و في ملء القمب وارةاـ الانداف عمى ا
 (Mujahed, 1986) الحؼ ىػ شخيقة مغ الصخؽ التي يجخؼ مغ خلاليا التعبيخ عغ الحكيقة "

ى تفاعل السعخفة ويؤكج كخوتذة عمى أف التعبيخ الفشي يشبع مغ مدج الفكخ مع الإحداس، أؼ أف العسمية الإبجاعية تتأسذ عم
ويعارض كخوتذة القيػد التي يفخضيا  الحىشية مع الخبخة الحدية، لكشيا جسيعًا تدتسج قػتيا التعبيخية مغ صجؽ التجخبة الفخدية,

الشقج الاجتساعي أو الأخلاقي عمى الفغ، معتبخًا أف التعبيخ الجسالي حخ وصادؽ، ويعكذ مذاعخ وأفكار الفشاف الجاخمية قبل أف 
وىػ أؼ الفغ ليذ مجخد فكخة داخمية ولا شكل خارجي بل امتداج ذو دلالة بيشيسا ككل  ،إلى شكل مخئي أو محدػس  يتحػؿ

وعميو يكػف الاعلاف الرادؽ اليادؼ والػاضح الحؼ لا يجعػا الى كثخة التفكخ في دلالتو   ، (Ibrahim, 1968 )واحج يدسى فشا 
بيشسا يخػ جػرج سانتانيا أف التعبيخ الفشي يشبع مغ الذعػر والإحداس  ىػ اكثخ ما يسكغ اف يػضح فكخة كخوتذو ويسثمو .

سالية في الشفذ, ويقدع الإدراؾ الحدي لمعسل الفشي إلى الجاخمي لمفخد) الستمقي(، وىػ قجرة العسل الفشي عمى تػليج تجخبة ج
الذكل، السادة، التعبيخ، حيث يذكل التعبيخ جػىخ القجرة عمى نقل السذاعخ والأفكار إلى الستمقي, ويؤكج  ثلاثة عشاصخ:

س ججيج في ذىشو، بحيث سانتانيا أف القجرة التعبيخية تتحػؿ إلى قيسة جسالية عشجما يتسكغ الستمقي مغ استجعاء صػرة أو إحدا
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يربح العسل الفشي وسيصًا لتجخبة وججانية مستجة تتجاوز السطيخ السادؼ لمسػضػع, ومغ السيع اف نفخؽ ىشا بيغ نطخة كخوتذو 
وسانتيانا الى التعبيخ الفشي فبيشسا يججىا الاوؿ ضخورة اساسية في الفغ الجسيل  يُدتخمز مغ مجػ تحقيق العشاصخ الفشية مغ 

 -جسيل او قبيح  –نججىا امخ ثانػؼ يسكغ اف يتحقق في أؼ عسل فشي  ،ومادة ..الخ مغ تكامل مع فكخة العسل  لػف وخط
كسا اف تخكيد كخوتذو عمى ذات  ،لكشو لا يزسغ كػنو جسيلاً مالع تتكامل ىحه العشاصخ مع بعزيا وتتفاعل مع الستمقي  

ىػ عشج سانتيانا مجخد مغ  ،ـ عمى وجػد الجساؿ في العسل الفشي الجسيل العسل ومغ مشصمق ايسانو بفكخة كانط في الاتفاؽ العا
وىػ ما يعشي اف الاعلاف الحؼ  ، (Ibrahim, 1968 ) العسػمية ويشصمق مغ خمفية الستمقي وتفاعمو الثقافي وخبخاتو مع العسل

 .يخكد عمى الجػانب القبيحة لأثارة الرجمة عشج الستمقي تكػف معبخة عشج كل مشيسا لكشيا بالتأكيج ليدت جسيمو عشج سانتيانا

لا يُسكغ تحجيج قيسة التعبيخ الفشي أو حجسو مغ خلاؿ صفات التعبيخ السباشخة فقط، إذ إف محاولة ذلظ قج تُزعف مغ فعالية 
العسل الفشي، فالتعبيخ يجب أف يُفيع مغ خلاؿ عشاصخه البشيػية وتفاعمو مع السذاىج، ما يجعل تجخبة الفغ شخرية ومتعجدة 

أثخه الشفدي السقرػد سػاء أكاف ىحا الأثخ سحخًا أـ مجخد تخفيو، فكل ما يمدـ ىػ أف يذبع  السدتػيات، لكي يحجث لمعسل الفشي
نػاحي معيشة وأف يتدع بخرائز معيشة، أؼ أف يكػف ىحا العسل ولا شيء آخخ ةيخه، بل أف يكػف أؼ عسل مغ ىحا الشػع 

ث تأثيخ عمى السذاىج يجب أف يكػف العسل وليذ مغ أؼ نػع آخخ ، والأثخ الشفدي يعتسج عمى عشاصخ العسل، ولكي يحج
مكتسل العشاصخ، متدقًا، ومحجّدًا بشػعو الخاص، فالتكامل البشائي أىع مغ الخرائز السعدولة: كل عشرخ مغ عشاصخ العسل 

دـ يداىع في التعبيخ العاـ، وأؼ نقز أو خمل قج يزعف الأثخ ، وىػ ما يدتم…( )المػف، الذكل، الإيقاع، التكػيغ، الفكخة
لا يسثل انفعالًا مغ نػع مختمف، وإنسا ىػ الانفعاؿ ذاتو بعج إعادة « الجسالي»الاخلاص في التعبيخ, ما يُدسّى بالانفعاؿ 

 , Collingwood)تشطيسو وتمػيشو عبخ فعل التعبيخ، بحيث يربح التعبيخ عغ أؼ انفعاؿ، متى ما اكتسل شكميًا، ذا شابع جسالي 

2001) . 

لا تقترخ  , يسكغ إسقاط ىحا الترػر مباشخة عمى الإعلاف بػصفو مسارسة تعبيخية مشطَّسة تدتثسخ الانفعاؿ ولا تكتفي بإثارتو
قيسة الإعلاف الفشي عمى وضيفتو التخفييية أو التجارية، بل تتسثل في قجرتو عمى استثارة انفعالات مذتخكة وتشطيسيا ضسغ بشية 

الستمقي تجخبة إدراكية تتجاوز الاستيلاؾ السباشخ. فالإعلاف، رةع ارتباشو بأىجاؼ تدػيكية محجدة، يكتدب جسالية تسشح 
دلالاتو التعبيخية مغ عشاصخه الذكمية والبرخية وما تػلجه مغ استجابات شعػرية لجػ الجسيػر. لحلظ لا يُفيع معشاه مغ خلاؿ 

ي السباشخ معو، ثع تحميل ما يحسمو مغ رمػز وتأثيخات انفعالية قج تتجاوز ةايتو التجارية وحجىا، بل عبخ التفاعل الجسال
(Collingwood , 2001). الخسالة الاستيلاكية الطاىخة

 

يدتشج التعبيخ في الأعساؿ الشحتية إلى إدراؾ الكتمة بػصفيا وحجة متكاممة تحسل الانفعاؿ والسعشى، لا إلى الذكل 
حي أو التفاصيل الدخخفية. فالكيسة التعبيخية تشبع مغ الحجع والػزف والثقل والعلاقات التي تشذئيا الكتمة مع الفزاء الدص

السحيط، بسا يثيخ لجػ الستمقي إحداسًا بالقػة أو الثبات أو التػتخ قبل أؼ حكع جسالي واعٍ. كسا يختبط التعبيخ بقجرة الشحات عمى 
ضيفيا ضسغ بشاء كتمي متساسظ، بحيث يربح الذكل الطاىخ تجديجًا لبشية داخمية حية. ومغ ثعّ، استيعاب خرائز السادة وتػ 

تتحقق الفاعمية التعبيخية لمعسل الشحتي مغ خلاؿ وحجة الكتمة وتساسكيا الإدراكي أكثخ مغ اعتسادىا عمى كثافة التفاصيل أو دقة 
 (Read, 1977)السعالجة الدصحية 
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تتأسذ فعالية التعبيخ الإعلاني عمى فيع عسيق لآليات الإدراؾ الحدي والشفدي لجػ الستمقي, فالإعلاف لا يخاشب العقل 
التحميمي أولًا، بل يتػجو إلى الإدراؾ الحدي والانفعالي، حيث تتذكل الاستجابة بدخعة وبجوف وعي كامل، ومغ ىشا، يحخص 

تطيخ ىحه السلاءمة  ، صخ تعبيخية تتػافق مع الشساذج الحىشية السخدنة في الػعي الجسعيالسرسع الإعلاني عمى اختيار عشا
الإدراكية في اختيار الأشكاؿ والخصػط والسلامذ التي تدتجعي استجابات حدية محجدة؛ فالسشحشيات الرقيمة، عمى سبيل 

ػة أو الدخعة، ولا يُتخؾ ىحا الاختيار لمحوؽ الذخري، السثاؿ، تختبط ذىشيًا بالخاحة والأماف، في حيغ تػحي الخصػط الحادة بالق
 .بل يُبشى عمى معخفة مدبقة بكيفية اشتغاؿ الإدراؾ البذخؼ 

وتكتسل ىحه الاليات عبخ الإضاءة والطلاؿ بػصفيسا أدوات نحتية بامتياز, فالإضاءة في الإعلاف لا تيجؼ إلى الإضيار 
زوايا بعيشيا وتُخفي أخخػ، بسا يػجّو الإدراؾ نحػ ميدة تشافدية واحجة ويُقري ما عجاىا بل إلى الانتقاء؛ حيث تُبخز    الذامل، 

  .مغ السجاؿ البرخؼ, وبيحا السعشى، تتحػؿ الإضاءة مغ عشرخ تقشي إلى أداة تعبيخية تديع في تقميز أفق الجلالة وتخكيدىا
 مؤشرات الاطار النظري :-

ثية الأبعاد تخبط بيغ السخسل )السعمغ( والػسيط )الػسيمة الإعلانية( الإعلاف مشطػمة تػاصمية ثشائية او ثلا -1
والستمقي، حيث يسكغ لمشحت أف يعسل كػسيط مادؼ/برخؼ يستمظ خرائز فزائية وجسالية تؤثخ في إدراؾ الستمقي 

 .بذكل مختمف عغ الػسائط التقميجية
ية وإدراكية، ويكتدب الشحت دورًا مسيدًا ييجؼ الإعلاف إلى التأثيخ في سمػؾ الستمقي عبخ استخاتيجيات برخ  -2

 .في ىحا الدياؽ مغ خلاؿ تقجيع تجخبة فزائية تفاعمية تعدز مغ قػة التأثيخ والإقشاع
تتجمى الجػانب الجسالية في الإعلاف مغ خلاؿ قجرتو عمى إحجاث متعة ناتجة عغ إشباع حػاس الستمقي  -3

الخسالة الإعلانية، ولا يقترخ الجساؿ عمى الصابع السثالي، بل قج برخيًا وعاشفيًا وإدراكيًا، بسا يحقق تفاعلًا مع 
يطيخ بريغ تعبيخية أو قائسة عمى التبايغ. ويسكغ فيع الجساؿ في الإعلاف عبخ اتجاه ذاتي يختبط بخؤية السرسع، 

ل الحؼ واتجاه مػضػعي يقػـ عمى تشطيع العشاصخ وتشاسقيا، في حيغ يجسع اتجاه ثالث بيشيسا مغ خلاؿ التفاع
  .يحققو العسل في الستمقي

مغ أىع الأبعاد الجسالية السؤثخة في فعالية الإعلاف ىػ الابتعاد عغ الشسصية والتكخار، بحيث يقجـ العسل  -4
تجخبة ججيجة لمستمقي. تذسل السكػنات الجسالية: الذكل، التخكيب، المػف، الحخكة، والخامة، بيشسا تقػـ السبادغ 

التػازف، الػحجة، والتشاسب. ومغ الأبعاد الجسالية الأخخػ ما يتعمق بػ الجساؿ والدسػ، الجساليات الجسالية عمى الشطاـ، 
الاجتساعية، تأثيخ الثقافة والتقشية، والجساليات السعاصخة مثل الغخابة، التػتخ، والخقة. ويُلاحع أف تحقيق المحة الجسالية 

 .أكثخ قجرة عمى جحب الستمقي وإحجاث تأثيخه السخةػبيتأثخ بالأسمػب وشبيعة السحتػػ، ما يجعل الإعلاف 
اذا كاف التعبيخ جدءًا مغ الفغ، فإنو يربح جدءًا أساسيًا مغ الإعلاف، إذ يداىع في نقل الخسالة وإضفاء  -5

قيسة جسالية ، يتجدج التعبيخ في الػحجة العزػية بيغ الفكخة والسزسػف والذكل، بحيث يعكذ العسل روح الإنداف 
 .لسادة لتجديج الفكخةويصػع ا

تذسل أساليب التعبيخ في الإعلاف العاشفة، الخمػز، الجلالات، الاستعارة، والالتداـ بشز أو شعار يحجد  -6
السعشى، مع تحقيق تكامل بيغ العشاصخ لتشطيع الانفعاؿ وليذ مجخد استغلالو. اليجؼ ىػ إثارة خياؿ الستمقي والتفاعل 
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وفكخية. وعميو، فإف التعبيخ في الشحت والإعلاف يذتخؾ في تشطيع العشاصخ  معو بسا يعدز تجخبة جسالية وحدية
 .لإحجاث تجخبة متكاممة لمستمقي، مع اختلاؼ أف الإعلاف يزيف بعجًا وضيفيًا مختبصًا بالخسالة والتأثيخ السباشخ

نقل رسالة أو فكخة واحجة في الإعلاف، يتع اختداؿ التعبيخ ليحقق معشى تعبيخيًا محجدًا وفق وضيفتو الأساسية، أؼ  -7
بػضػح لمستمقي. ويُحقق ىحا الاختداؿ مغ خلاؿ مجسػعة مغ الآليات البرخية تذسل: الإضاءة والطل، المػف، الخامة، 
التػافق مع الشساذج الحىشية السخدنة في الػعي الجسعي، الحجع، والفزاء السحيط بالعسل. يتيح ىحا التشطيع الجقيق لمعشاصخ 

 .ف قادرًا عمى إثارة التجخبة الجسالية لجػ الستمقي مع تػجيو الانتباه نحػ الخسالة الأساسيةأف يكػف الإعلا
 إجػػػػػػػػػخاءات البحػػػػػػػػػػػػػػػػػػػث

 : منهج البحث  -
تع اعتساد السشيج الػصفي التحميمي لتحميل محتػػ الأعساؿ الشحتية )عيشة البحث( مغ خلاؿ وصف السطاىخ الدصحية 
للأعساؿ الشحتية ومغ ثع تحميل السحتػػ الجاخمي لمػقػؼ عمى مػاشغ دلالات نجاح الاعلاف فييا ومغ ثع اجخاء فعل 
التخكيب بيغ تحميل البشية العسيقة وربصيا مع جسالية وتعبيخية الاعلاف ودلالاتيا وما تحققو في كل عسل ، وفق السشحػتات 

 . سعاصخوعلاقتيا بالإعلاف ودلالاتيا في الشحت ال
 : مجتمع البحث  -

قاـ الباحث بتحجيج مجتسع بحثو والخاص بأعساؿ الشحاتيغ السعاصخيغ في )اوربا ، اميخكا وشخؽ اسيا  , بالاعتساد عمى ما 
اشمع عمييع مغ خلاؿ مصػيات السعارض والسػاقع الالكتخونية الخاصة بالشحاتيغ لمتدويج ببعس السعمػمات الخاصة ليحه 

 . يتػفخ مغ معمػمات تػثيكية برػرة كاممة قجر الإمكافالأعساؿ وبسا 
 : عينة البحث -

( اعساؿ نحتيو لكل مغ الشحاتيغ السعاصخيغ في )اوربا ، أمخيكا وشخؽ اسيا ( مغ مجتسع البحث اختياراً 3اختار الباحث )
 : قرجياً وفق السدػةات التالية

 . البحث الحؼ حجده الباحثتع اختيار عيشة البحث عمى أساس تسثيميا لسجتسع  .1
 .  اختيار اعساؿ نحتية لشحاتيغ تعصي دلالة اعلانية .2
 . اختيار عيشة البحث عمى أساس تحكيقيا ليجؼ البحث .3
 . شسمت العيشة تختيب زمشي متراعج ضسغ الحجود الدمشية لمبحث .4
فزلًا عغ تشػع في الأحجاـ فالعيشة السختارة ضيػر تشػع في الأعساؿ السختارة مغ خلاؿ التشػع في السادة السدتخجمة  .5

 .اما بيغ اعساؿ معخوضة في قاعة العخض الفشي أو خارجيا
 . التشػع الأسمػبي في التعبيخ الشحتي فزلًا عغ اختلاؼ تقشيات التشفيح لكل عسل .6
 . تعبيخية  لكل عسلالجانب القخائي الػاضح لتمظ الأعساؿ بسا يحقق الاشيار الاعلاني وجػانبو الجسالية وال .7
 : أداة البحث -
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اعتسج الباحث أداة السلاحطة الجقيقة للأعساؿ الشحتية لبحثو ، تخشجه في الحرػؿ عمى السعمػمات السيسة لبشية العسل 
الشحتي ضسغ عيشة البحث الى جانب ما تػصل اليو مغ مؤشخات في الإشار الشطخؼ تعيشو عمى تتبع فعل الاعلاف وتحققو 

 . السعاصخفي الشحت 
 (1عينه )

 الثػر الفػلاذؼ اسع العسل
( ومارتغ كيمجورفخ Clemens Neugebauerكميسشذ نػيغيباور ) الجية السشفحة

(Martin Kölldorfer.) 

الفػلاذ بيشسا صُشع القػس الجائخؼ السحيط بو مغ الألػمشيػـ والحجيج   السادة
 السجعع.والقخنيغ تع شلائيسا بػرؽ الحىب

 متخ 23متخ ارتفاع والقػس بعخض  17,2شػؿ  الكياس
 2012 سشة الانجاز

 (، الشسدا.Spielberg)حمبة الدباقات الذييخة في سبيمبخغ  السكاف
 /www.steiermark.comالسرجر 

يطيخ مجدع الثػر كعسل نحتي ضخع يجدج القػة والحخكة في آفٍ واحج. يتخح الثػر وضعية انجفاع حخكية تػحي وكأنو   
يصيخ إلى الأماـ بدخعة كبيخة، حيث يختخؽ بجدسو قػساً معجنياً مائلًا ومفتػحاً مغ الأعمى. يشتيي ىحا القػس يقفد أو 

بصخؼ مدتجؽ يذبو رأس الديع أو القخف، مسا يعدز الإحداس بالاتجاه والصاقة والانصلاؽ. كسا أف ميلاف السجدع يسشح 
ت الثػر بذئ مغ الاختداؿ واليشجسية  معتسجاً عمى تكػيغ الجدع مغ نُحِ  .السذاىج شعػراً بالحخكة السدتسخة وعجـ الثبات

ألػاح وزوايا حادة ومتجاخمة. وتبجو عزلات الثػر وأجداؤه التذخيحية وكأنيا مبشية مغ قصع ىشجسية صمبة ومتكدخة، وىػ 
يقة لمجمج أو الفخاء، بل ييتع ما يبخز القػة والرلابة بصخيقة معاصخة ومعسارية. ىحا الأسمػب لا يخكد عمى التفاصيل الجق

يغصي جدع الثػر لػف بشي محسخ داكغ ناتج عغ شبقة صجأ و  .بإضيار البشية والقػة عبخ الكتل والدوايا الحادة البارزة
شبيعية متجاندة عمى سصح الفػلاذ، ما يسشحو مطيخاً خاماً وصشاعياً يػحي بالستانة والقجـ في الػقت نفدو. ويتسيد الدصح 

والقػس السعجني السحيط بالثػر والحؼ قخنيو السصميغ  في ةيخ لامع يديج مغ الإحداس بالثقل والقػة. في السقابلبسمسذ مص
يبجو بمػف رمادؼ فزي فاتح وبدصح معجني مرقػؿ، مسا يخمق تبايشاً برخياً واضحاً بيغ العشرخيغ ويجعل الثػر أكثخ 

ضاءة الصبيعية والسشاخ السحيط، فتتغيخ درجات المػف والانعكاس خلاؿ كسا تتفاعل ىحه السػاد مع الإ .بخوزاً داخل التكػيغ
 .ساعات الشيار، مسا يسشح السجدع حيػية برخية مدتسخة

يعتسج العسل عمى تكػيغ برخؼ يسشح الثػر إحداسًا بالانجفاع والتحميق، إذ يختكد عمى القػس السعجني مغ نقصة تثبيت 
كأنو يختخؽ اليػاء بقػة. ويؤدؼ ىحا الحل الإنذائي إلى تعديد الإحداس بالحخكة تكاد تختفي عغ نطخ الستمقي، فيبجو و 

 .وتحػيل القػس إلى امتجاد شبيعي لسدار الثػر، فتتجاخل الكتمة الشحتية مع الفزاء السحيط
الدساء  وتتعسق الكيسة الجسالية مغ خلاؿ تفاعل السشحػتة مع البيئة الصبيعية، حيث يذكل انفتاح القػس إشارًا يزع

تتبجؿ مع الزػء والعػامل السشاخية،  , والجباؿ داخل التكػيغ بيشسا تكدب تغيخات فػلاذ الكػرتيغ الدصح حيػية متججدة
 .فتسشح العسل مطيخًا ةيخ ثابت
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بأسمػب نحتي، إذ يتحػؿ الذعار إلى تكػيغ  ريج بُلويدتثسخ السجدع عشاصخ الذكل والخامة لإعادة صياةة اليػية لذخكة 
يكتدب حزػرًا معساريًا يتجاوز الإعلاف التقميجؼ. كسا يديع اندجاـ الخامات مع السػقع في تخسيخ ىحا , ثي الأبعاد ثلا

 .الحزػر دوف الإخلاؿ بالصابع الصبيعي لمسكاف
يعدز ضيػره ويؤدؼ القػس دورًا يتجاوز وضيفتو الإنذائية، إذ يػجّو الشطخ نحػ الثػر ويؤشخه في مختمف زوايا الخؤية، مسا 

في التغصيات الإعلامية والفعاليات الخياضية. وبيحا تغجو السشحػتة معمسًا برخيًا دائسًا يجدج مفاليع القػة والدخعة 
 .والانصلاؽ، ويحػؿ اليػية التجارية إلى تجخبة مكانية قابمة لمتحكخ والتفاعل

  (2عيشو رقع )
 اشفئ اخخ سيكاره اسع العسل

 مبيختػ فيخونيدؼ مؤسدة أو  الجية السشفحة
 الفميغ والالياؼ الدجاجية  والخاتشج والػاف الاكخيميظ السادة

 ـ7ع/  الكياس
 2015 سشة الانجاز

 ميلانػ، إيصاليا السكاف
 https://milano.repubblica.it السرجر 

الديجارة  السجدع عمى إعادة تذكيل عشرخ يػمي مألػؼ وىػ عقب  يعتسج ىحا العسل الشحتي
ويسشح  بحجع ضخع يرل إلى سبعة أمتار، مع السحافطة عمى أدؽ تفاصيمو الذكمية. 
ىحا التزخيع العشرخ العادؼ حزػراً استثشائياً، بحيث يتحػؿ مغ جدع صغيخ ميسل إلى كتمة فشية تفخض وجػدىا داخل 

تمقي إلى إعادة التفكيخ في دلالاتو السختبصة بالاستيلاؾ والتمػث والعادات اليػمية. فيطيخ الجدء الفزاء العاـ، وتجفع الس
العمػؼ مغ السجدع عمى ىيئة أسصػانة مدتكيسة تحاكي مخشح الديجارة الحكيقي، وقج شُمي بالمػف البختقالي السرفخ مع 

الدجائخ التجارية. وتعكذ ىحه السعالجة الجقيقة اىتساـ إضافة نقاط دائخية بيزاء صغيخة تحاكي السمسذ السعخوؼ لسخشح 
 .الفشاف بإبخاز التفاصيل الػاقعية، بحيث يبجو العسل قخيباً ججاً مغ الذكل الأصمي رةع اختلاؼ حجسو اليائل

ح مميء أما الجدء الأوسط فيتكػف مغ الػرؽ الأبيس الحؼ يبجأ مشتطساً ومدتكيساً في الأعمى، ثع يتحػؿ تجريجياً إلى سص
بالتجاعيج والانثشاءات الحادة والالتػاءات الستجاخمة. ويعكذ ىحا التحػؿ أثخ الزغط والدحق الحؼ تتعخض لو الديجارة 
بعج استخجاميا، كسا يسشح السجدع إحداساً بالحخكة والتذػه التجريجي الشاتج عغ الاستيلاؾ. فيسا يشتيي العسل بقاعجة 

ة مباشخة لمحطة إشفاء الديجارة عغ شخيق الجىذ. وتختكد ىحه الشياية فػؽ كتمة مشحشية بقػة نحػ الأرض، في محاكا
داكشة المػف تسثل الخماد وبقايا التبغ السحتخؽ والػرؽ الستفحع، مسا يزيف بعجاً واقعياً واضحاً إلى التكػيغ العاـ. ويديع 

حيث تتحػؿ البقايا السيسمة إلى عشرخ أساسي  ىحا الجدء في تعديد الفكخة السختبصة بسخمفات التجخيغ وآثارىا البيئية،
 .داخل البشاء الفشي

يعتسج العسل عمى تزخيع عقب الديجارة وتحػيمو إلى مجدع ضخع يغيّخ شخيقة إدراؾ الستمقي لمعشرخ اليػمي، فيربح 
وآثار الاحتخاؽ كتمة نحتية مدتقمة ذات حزػر برخؼ قػؼ. وتؤكج دقة التشفيح الػاقعية مغ خلاؿ إبخاز تفاصيل السخشح 

 .والانثشاءات التي تسشح السجدع مطيخاً مقشعاً 
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ويدتحزخ التكػيغ لحطة سحق الديجارة وإشفائيا، لكشو يجسجىا في صػرة ثابتة تحسل إيحاءً بالحخكة والعشف. كسا يعدز 
ارتكاز داخل  اختلاؼ المػف والسمسذ والخصػط العزػية مغ تسيد السجدع عغ السباني الحجيثة السحيصة، فيغجو نقصة

 .الفزاء العاـ
ومغ الشاحية الإعلانية، يعتسج العسل عمى قػة الرػرة أكثخ مغ الشز، إذ يمفت الانتباه فػراً بفزل حجسو ةيخ السألػؼ، 
بيشسا تػصل ىيئة الديجارة السصفأة رسالة واضحة تختبط بتخؾ التجخيغ. كسا ساعج وجػده في مكاف عاـ عمى تذجيع 

 .مسا أسيع في انتذار الخسالة عبخ وسائل التػاصل الاجتساعي ومشح الحسمة حزػراً أوسع التفاعل والترػيخ،
 (3عينه رقم )

 نرب كيدا فػروبياتيشػؼ اسع العسل 
 الشحات كاتيب ماميجوؼ الجية السشفحة

 البخوند السادة
 الحجع الصبيعي للانداف الكياس

 2016 سشة الانجاز
 باوكخانيافي مجيشة خاركييف  السكاف

  https://redpost.com السرجر       
 

العسل نحتي بارز استخجـ فيو الػىع البرخؼ حيث يجمج بيغ الكتل البخوندية مع الحائط لتربح مكسمة لسجسػع العسل ، 
يجدج العسل ىشا شخرية رجل يشجفع خارج الججار وىػ يتذبث بكخسي بقػة واضحة ، يتجمى فيو التػتخ العزمي البارز 

ىيئة انجفاع سخيع ، اذ امتجت ساقة اليدخػ الى الاماـ في وضع في يجه اليسشى القابزة عميو، وقج صػرت الحخكة في 
يػحي باليخولة ، بيشسا اختفت الداؽ اليسشى ومعطع الجحع داخل الججار ، ولع يطيخ مشو سػػ الكتف والحراع اليسشى 

أنيا عالقة  والخاس ، ويعدز ىحا الكػيغ الاحداس باف الذخرية في حالة خخوج مفاجيء او اقتحاـ لمفزاء الخارجي وك
بيغ عالسيغ، اما الخأس السمتفت نحػ اليسيغ بشطخة يسمؤىا القمق والتذػير فيزفي بعجاً نفدياً  يعكذ الاضصخاب الجاخمي 

 والخػؼ مغ فقجاف ما يحسمو .
 أسيع البخوند في تعديد الكيسة التعبيخية لمعسل، إذ اندجع لػنو مع الججار السحيط ومشح السشحػتة إحداسًا بالخسػخ

والاستسخارية، بيشسا أضفت تغيخاتو المػنية مع الدمغ بعجًا تاريخيًا يشدجع مع عالع الخواية. كسا وفّخ ثقمو البرخؼ تػازنًا مع 
 .الحخكة الانجفاعية لمذخرية

شخيكًا  ويدتثسخ العسل الفخاغ بػصفو جدءًا مغ التكػيغ، فاختفاء أجداء مغ الجدج يجفع الستمقي إلى استكساليا ذىشيًا، فيربح
في بشاء الرػرة. ويديع اختلاؼ السلامذ بيغ خذػنة السعصف وصقل الػجو والكخسي في تشػيع تأثيخات الزػء، بيشسا 

 .يؤدؼ اختخاؽ الذخرية لمججار إلى دمج السشحػتة بالعسارة وتحػيميا إلى مذيج حي داخل الفزاء الحزخؼ 
ذ تبجو الذخرية مشجفعة وىي تتذبث بالكخسي، مسا يخمق تػتخًا وتقػـ قػة التكػيغ عمى الإحداس السقرػد باللاتػازف، إ

برخيًا يجفع السذاىج إلى متابعة تفاصيل العسل. كسا يسشح الكخسي السذيج بعجًا سخديًا، فيثيخ التداؤؿ حػؿ سبب اليخوب 
 .ودلالتو
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، بيشسا يتحػؿ الكخسي مغ قصعة وتعدز ملامح الػجو ىحا البعج الجرامي، فالشطخة القمقة تكذف الخػؼ والصسع والانكذاؼ
وتدداد الدخخية حزػرًا مغ  .الكراسي الاثنا عذرأثاث إلى رمد لميػس الإنداني ومحػر لمدخد البرخؼ السختبط بخواية 

 .خلاؿ التشاقس بيغ السطيخ الأنيق لمذخرية وحخكتيا السختبكة، فيتحػؿ السذيج إلى نقج برخؼ لمصبيعة البذخية
تة بالحجع الصبيعي مشحيا قخبًا مغ الجسيػر، فأصبحت جدءًا مغ الحياة اليػمية وسيمة التفاعل كسا أف تشفيح السشحػ 

والترػيخ، وىػ ما عدز حزػرىا الإعلاني. ومغ ىحا السشصمق تؤدؼ السشحػتة وضيفة جسالية وثقافية وإعلانية في آف 
رة لاكتذاؼ قرتيا، لتتحػؿ إلى وسيمة تخويج واحج، إذ تدتحزخ ذاكخة الخواية، وتخسخ ىػية السكاف، وتثيخ فزػؿ السا

 .تعتسج الدخد والإيحاء أكثخ مغ الإعلاف السباشخ
 النتائج ومناقذتها:  -

   بعج تحميل جسمة الاعساؿ الشحتية في عيشة البحث تع التػصل الى الشتائج في أدناه وىي:
إذ اعتسج عمى إخخاج العشاصخ مغ سياقيا  أضيخت الشتائج ليسشة مبجأ كدخ السألػؼ في أةمب نساذج العيشة تقخيباً، .1

الصبيعي وإعادة تقجيسيا برػرة ةيخ متػقعة. وقج تحقق ذلظ مغ خلاؿ تغييخ الحجع أو السػقع أو الػضيفة الأصمية 
لمعشرخ، الأمخ الحؼ أسيع في جحب انتباه الستمقي وإثارة فزػلو حػؿ ما تحسمو تمظ الاعساؿ مغ صيغة اعلانية الى 

 الفشي. جانب حزػرىا
بيشت الشتائج وجػد علاقة مباشخة بيغ أىسية الخسالة الاعلانية الستػخاة مشيا وحجع العشرخ البرخؼ السدتخجـ، حيث  .2

اتجيت العجيج مغ الشساذج إلى السبالغة في الأحجاـ لإبخاز الفكخة وتعديد حزػرىا داخل الفزاء الحزخؼ,  إذ أصبح 
 ( الى جحب الانتباه مغ خلاؿ صغخ حجسيا. 7سا اتجو الانسػذج)الحجع وسيمة تعبيخية قائسة بحاتيا, بيش

أضيخت الشتائج أف الكبح تحػؿ في بعس الشساذج إلى أداة جسالية وتعبيخية فاعمة، إذ استُخجمت عشاصخ مشفخة برخياً  .3
حة. ويتزح أو مختبصة بالتمػث والأضخار الرحية لإنتاج تأثيخ برخؼ يجفع الستمقي إلى التفكيخ في القزية السصخو 

(، حيث ساىست ىحه العشاصخ في تعديد الخسالة الاعلانية لمشساذج 14، 10، 2ذلظ بذكل خاص في الشساذج )
 .وإحجاث استجابة وججانية قػية حػؿ شبيعة الاعلاف السقجـ مغ خلاؿ تمظ الشساذج

مغ السعشى التعبيخؼ لمعسل. بيشت الشتائج أف الخامة السدتخجمة لع تكغ مجخد وسيمة تشفيح فحدب، بل أصبحت جدءاً  .4
فقج ارتبصت السادة السدتخجمة مباشخة بسػضػع العسل , مسا عدز مغ صجقية الخسالة الاعلانية وقػة تأثيخىا البرخؼ 

 .في الستمقي لتمظ الاعساؿ الاعلاني
سباني كذفت الشتائج عغ استثسار الفزاء الحزخؼ بػصفو جدءاً مغ التكػيغ الشحتي الإعلاني، حيث لع تعج ال .5

والججراف والداحات مجخد أماكغ لعخض العسل، بل أصبحت عشاصخ متسسة لخسالتو,  حيث انجمج العسل مع البيئة 
 السحيصة بو لتحقيق تفاعل أكبخ مع الجسيػر وبمػغ مخامي العسل الاعلانية.

نب الجسالي، بل جاء كذفت الشتائج أف البعج التعبيخؼ الاعلاني في جسيع نساذج العيشة لع يكغ مشفرلًا عغ الجا .6
مكسلًا لو، إذ وضفت الأعساؿ بجسيع مفخداتيا لخجمة مزسػف الخسالة الاعلانية، سػاء كانت تجارية أو بيئية أو 

 اجتساعية أو ثقافية، الأمخ الحؼ يعكذ تكاملًا بيغ الػضيفة الجسالية والػضيفة الاترالية في الأعساؿ السجروسة.
 الاستنتاجات:



  
 
 
 
  

  
62 

 
  

Misan Journal for Academic Studies 
HumanitIEs, Social and Applied Sciences 

Vole 25 Issue 59 SEP,2026 
 

 

وسيػلة القخاءة البرخية تسثلاف إحجػ أىع سسات الأعساؿ الشحتية الاعلانية الشاجحة في الفزاء  يدتشتج أف البداشة -1
الحزخؼ السعاصخ، إذ اف اختداؿ الفكخة في صػرة أو عشرخ برخؼ واحج يديل إدراكو خلاؿ فتخة زمشية قريخة. 

مقي سخيعة ومحجودة زمشياً، مسا يجعل ويعكذ ذلظ الإدراؾ لصبيعة الستمقي في الأماكغ العامة، حيث تكػف عسمية الت
 .وضػح الفكخة عاملًا أساسياً في تحقيق التأثيخ الاعلاني السصمػب

وجج أف السػقع لع يعج مجخد حيد مكاني لعخض العسل، بل أصبح جدءاً أساسياً مغ بشائو الجلالي والجسالي. فقج  -2
البرخية وإكساؿ السعشى، الأمخ الحؼ جعل نجاح أسيست السباني والججراف والداحات والصخقات في تعديد الخسالة 

العجيج مغ الأعساؿ مختبصاً ارتباشاً مباشخاً بالسكاف الحؼ نُفحت فيو. ومغ ثع فإف قيسة العسل لا تتحجد بعشاصخه الذكمية 
 .فقط، وإنسا بعلاقتو بالبيئة العسخانية التي يحتميا

يدتشتج أف الأعساؿ ذات الصابع البيئي والاجتساعي اعتسجت عمى الفكخة بػصفيا محػراً أساسياً لمترسيع الى جانب  -3
اعتسادىا عمى الجاذبية الذكمية أو التخويج السباشخ. فقج سعت ىحه الأعساؿ الشحتية الاعلانية إلى إقشاع الستمقي 

مشح الجانب السفاليسي أىسية تفػؽ أحياناً أىسية العشاصخ الجسالية وتحفيده عمى التفكيخ وتغييخ الدمػؾ، الأمخ الحؼ 
 .التقميجية

بسا أف التفاعل أصبح أحج أىع مختكدات الاتراؿ البرخؼ السعاصخ، فمع يعج الستمقي عشرخاً سمبياً يكتفي بالسذاىجة،  -4
و التفاعل السباشخ مع العسل. بل أصبح شخيكاً في إنتاج السعشى مغ خلاؿ التأمل أو السذاركة أو التقاط الرػر أ

  .ويعكذ ذلظ تحػلًا في فمدفة الفغ مغ عخض الخسالة الاعلانية برػرتيا الشحتية إلى إشخاؾ الجسيػر في تجخبتيا
بسا أف الكبح لع يعج نكيزاً لمجساؿ، فقج أصبح أحج أدواتو التعبيخية في كثيخ مغ الأعساؿ الشحتية الاعلانية ذات  -5

لرحية والاجتساعية. فأصبح استخجاـ السػاد السمػثة أو السدتيمكة أو السختبصة بالأضخار الرحية السزاميغ البيئية وا
لإحجاث صجمة برخية تجفع الستمقي إلى إعادة التفكيخ في القزايا السصخوحة في ىحه الاعلانات، وىػ ما يعكذ 

 .تحػلًا في مفاليع ىحه الاعساؿ ببعجييا الشقجؼ والتػعػؼ 
 ضػء الشتائج والاستشتاجات يػصي الباحثيغ بسا يمي:عمى  :التهصيات

ضخورة تقجيع اعلانات ذات سسات نحتية في فزاءاتشا السحمية وبسا يسكغ الاستفادة مسا قجمتو الاعساؿ الشحتية الاعلانية -
 .العالسية، والاستفادة مغ الصابع السحمي ومتعمقاتو البيئية والاجتساعية ذات العلاقة

 .الاعساؿ الشحتية الاعلانية وتقشيات تشفيحىا مغ قبل شمبة الجراسة الاولية في تخرز الشحت الاىتساـ بجراسة
 يقتخح الباحث عشاويغ الجراسات أدناه:  :المقترحات

  نساذج اعلانات نحتية لسػضػعات محمية-
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